UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO
JORNALISMO

POLITICA E COMUNICACAO: ENTRELACADOS

KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN - 836599

Ribeirdo Preto
2024



KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN - 836599

POLITICA E COMUNICACAO: ENTRELACADOS

Relatério de Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado na Faculdade de Jornalismo da
Universidade de Ribeirdo Preto como requisito
basico para a conclusao do Curso de
Jornalismo.

Orientador: Prof. Me. Paulo Apolinario

Ribeirdo Preto
2024



Ficha catalografica preparada pelo Centro de Processamento
Técnico da Biblioteca Central da UNAERP

- Universidade de Ribeirdo Preto -

MOLESIN, Kléber Soares Fernandes, 2002-.
M719p Politica e comunicac¢do: entrelacados / Kléber Soares Fernandes
Molesin. -- Ribeirdo Preto, 2024.
100 f. : il. color.

Orientador (a): Prof.° Me.® Paulo Apolinario.

Trabalho de Conclusdo de Curso (Bacharelado em Jornalismo) —
Universidade de Ribeirdao Preto (UNAERP), Ribeirdo Preto, 2024.

1. Jornalismo. 2. Comunicacdo. 3. Politica. 4. Ribeirao Preto.
I. Titulo.

CDD 070




AGRADECIMENTOS

Em primeiro lugar, agradeco a Deus, por me conceder forca, sabedoria e satide para
superar todos os desafios desta caminhada. Sem Ele, nada disso seria possivel.

Agradeco a minha familia, que sempre esteve ao meu lado, oferecendo apoio
incondicional e acreditando no meu potencial, mesmo nos momentos em que eu duvidava de
mim mesmo.

Ao professor Paulo Apolinario, meu orientador, expresso minha profunda gratidao
pela paciéncia, dedicacdo e pelas valiosas contribui¢cdes ao longo do desenvolvimento deste
trabalho. Sua orientagdo foi essencial para que este projeto se concretizasse.

Estendo meus agradecimentos ao Andrei Violante e ao Diego Rueda, que foram
fundamentais na edi¢do do podcast. Seu profissionalismo e dedicagdo contribuiram
imensamente para elevar a qualidade do meu TCC.

Aos meus amigos, agradeco por estarem comigo ao longo dessa jornada, oferecendo
apoio, conselhos e, principalmente, companhia. Vocés foram pecas essenciais para que eu
permanecesse motivado, especialmente nos momentos mais desafiadores.

Por fim, deixo meu agradecimento a todos que, de alguma forma, colaboraram para a
realizagdo deste trabalho, seja com palavras de incentivo, orientacdes ou gestos de apoio. A

cada um de vocés, meu mais sincero obrigado.



RESUMO

Ao longo do século XX, a entrada de jornalistas e profissionais da comunicac¢do na politica
nao foi um fendmeno raro. Em Ribeirdo Preto, tanto ao longo do século XX, quanto nas
primeiras décadas do século XXI, verificou-se que esse comportamento permanece. Portanto,
o presente estudo dedicou-se analisar e compreender o funcionamento e os impactos do
discurso de um sujeito que transita do universo jornalistico para o politico. O estudo adotou
uma abordagem qualitativa para analisar como individuos transitam do jornalismo para a
politica, envolvendo a redu¢do e categorizagdo de dados, interpretacao e redacao do relatorio.
A pesquisa forneceu informagdes para profissionais e estudantes da comunicagao, politicos e
o publico em geral, apresentando-se em um formato midiatico acessivel, com uma linguagem
jornalistica clara. Tal produto, em formato de podcast com nove episodios, contou com
entrevistas com comunicadores eleitos na cidade, que relataram quais foram as estratégias e o
viés que utilizaram para serem eleitos. O produto também teve a participagdo de especialistas
e cientistas politicos que discutiram a expansdo desses comunicadores.

Palavras-chave: Jornalismo. Comunicagao. Politica. Ribeirdo Preto.



ABSTRACT

Throughout the 20th century, the entry of journalists and communication professionals into
politics was not an uncommon phenomenon. In Ribeirdo Preto, this trend persisted both in the
20th century and in the early decades of the 21st century. Therefore, this study aimed to
analyze and understand the functioning and impact of the discourse of individuals
transitioning from the journalistic field to politics. The study adopted a qualitative approach to
examine how individuals move from journalism to politics, involving data reduction and
categorization, interpretation, and report writing. The research provided valuable insights for
communication professionals and students, politicians, and the general public, presenting
itself in an accessible media format with clear journalistic language. This product, in the form
of a podcast with nine episodes, featured interviews with elected communicators in the city,
who shared the strategies and perspectives they used to win elections. The podcast also
included contributions from experts and political scientists who discussed the rise of these
communicators.

Keywords: Journalism. Communication. Politics. Ribeirdo Preto.
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1 INTRODUCAO

No campo da politica, a comunicagao ¢ a midia desempenham um papel fundamental.
A comunicacdo mididtica atua como uma ponte entre os candidatos e os eleitores,
transmitindo informagdes, discutindo ideias e, por vezes, influenciando opinides. Porém, essa
relagdo nem sempre ¢ equilibrada. Nao ¢ raro encontrarmos candidatos com mais visibilidade
na midia do que outros, o que pode, em determinadas situagdes, criar distor¢des no processo
democratico. Santos e Santos (2017) ressaltam essa desigualdade apontando que,
proporcionalmente, o numero de candidatos ligados a midia que sdo eleitos ¢ maior do que as
demais profissdes. Ao refletirmos sobre essa realidade, percebemos que ela levanta questoes
importantes sobre a igualdade de oportunidades na politica. O acesso desigual a midia pode
favorecer determinados grupos ou candidatos. Isso ndo apenas distorce a representatividade
democratica, mas também cria um ciclo vicioso, no qual aqueles que ja tém acesso a midia se
perpetuam no poder, enquanto os demais enfrentam dificuldades para se fazerem ouvir,
“constituindo um efeito perverso do acesso desigual a midia como meio de promogao da
participacao efetiva” (SANTOS; SANTOS, 2017, p. 13).

Na historia politica, vemos momentos em que o poder busca controlar o acesso a midia
para manter sua influéncia. Um exemplo marcante disso foi a chamada Lei Falcao (BRASIL,
1976), promulgada pelo governo federal durante a ditadura militar, apds uma derrota eleitoral
em 1974. Esta lei, elaborada pelo Ministro da Justica, Armando Falcdo, restringiu
severamente o tempo de rddio e televisdo concedido aos candidatos, com o objetivo de
impedir uma nova derrota nas eleigdes municipais de 1976. Essa agdo levanta questdes
importantes sobre a democracia e a liberdade de expressdo. Ao limitar o acesso dos
candidatos aos meios de comunicagdo, o governo estava, na pratica, controlando a narrativa
politica e dificultando a competi¢do eleitoral justa.

Isso ndo apenas minou os principios democraticos, mas também afetou diretamente a
voz dos eleitores, privando-os de informagdes cruciais para tomarem decisdes informadas.
Esse episodio serve como um lembrete poderoso da importancia de proteger € promover a
liberdade de imprensa e garantir que os processos eleitorais sejam transparentes e equitativos.

Apos a derrota nas elei¢des legislativas de novembro de 1974, o Governo baixou
decreto, apelidado de Lei Falcdo, elaborado pelo Ministro da Justiga, Armando
Falcdo, limitando drasticamente o acesso de candidatos ao radio e a televisdo, com o

fim de evitar mais uma vitoria oposicionista nas eleigdes municipais de 1976
(SANTOS; SANTOS, 2017, p. 14).



Por exemplo o termo “Homem de Midia”: A politica e a comunicagdo sempre andaram
de maos dadas. Imaginemos que a politica ¢ como uma grande festa, € a comunicacao € o
convite que faz com que as pessoas saibam sobre essa festa e participem dela. Agora,
pensamos em algumas pessoas que sdo realmente boas em fazer esses convites, em chamar a
atencdo das outras pessoas e fazer com que elas queiram participar da festa. Essas pessoas sao
0 que chamamos de “Homens de Midia”. Mesmo que esse termo ndo esteja no diciondrio, ele
¢ cada vez mais usado, para descrever aquelas pessoas que sao habilidosas em usar os meios
de comunicagdo, como a televisdo, o radio e a internet, para alcangar muitas pessoas €
influenciar suas opinides.

Entdo, podemos ver que a politica e a comunicagdo estdo entrelacadas de uma
maneira muito forte, e entender como a midia € usada na politica pode nos ajudar a entender
melhor como funciona nossa sociedade e como podemos participar dela de maneira mais
consciente.

O termo ‘homem de midia’, embora ainda ndo esteja dicionarizado no idioma
portugués, ¢ de uso recorrente e crescente, sobretudo nos meios jornalisticos e
publicitarios. A sua recepgdo mais difundida ¢ a associada a uma das categorias do
cinquentenario Festival Internacional de Publicidade de Cannes, a de ‘Homem de

Midia do Ano’, atribuida a uma pessoa de destaque no meio de comunicagido
(SANTOS; SANTOS, 2017, p. 16).

Pensemos na politica como uma grande corrida, onde diferentes pessoas competem
para alcangar seus objetivos e representar os outros. A comunicagdo ¢ como um par de té€nis
de corrida, uma ferramenta importante para ajudar essas pessoas a correr mais rapido e chegar
mais longe. O a citagdo abaixo abrange ¢ que alguns candidatos tém um tipo especial de ténis
- eles tém acesso privilegiado aos estudios de radio e televisdo, onde podem transmitir suas
mensagens para muitas pessoas de uma so vez.

Isso dé a eles uma vantagem na insercao politica, pois podem alcancar mais eleitores e
influenciar suas opinides de maneira mais poderosa do que outras pessoas que ndo t€m acesso
a esses recursos. Entdo, podemos ver que a comunica¢do ¢ uma parte muito importante da
politica, e entender como ela ¢ usada pode nos ajudar a entender melhor como as decisdes sao
tomadas em nossa sociedade e como podemos nos envolver de maneira mais eficaz.

O que diferentes agentes de midia tém em comum ¢ o seu potencial de utilizar o seu
contato com a midia como um diferencial eleitoral em relagcdo aos demais segmentos
da populagdo, ou seja, o fato de ter ao seu dispor — mesmo que de forma muito

diferenciada — o estiidio como um recurso eleitoral, ndo acessivel igualmente aos
demais cidaddos (SANTOS; SANTOS, 2017, p. 17).



A palavra “tribuna” ¢ usada para se referir a todas essas posi¢des politicas. No entanto,
quando os autores usam essa palavra, eles estdo dando mais destaque aos cargos de vereador e
deputado, que sdao os representantes mais proximos do povo e tém um papel importante na
tomada de decisdes politicas. Entdo, podemos ver que a palavra “tribuna” ¢ usada para nos
ajudar a entender melhor quem s3o essas pessoas que nos representam na politica e qual € o
papel delas na nossa sociedade.

A palavra ‘tribuna’ foi utilizada para representar o post politico-eleitoral de maneira
geral, ou seja, os mandatos eletivos de vereador, deputado estadual, deputado
federal, senador, prefeito, vice-prefeito, governador, vice-governador, presidente e
vice-presidente. Cabe destacar, no entanto, que o utilizamos com maior énfase para

os cargos parlamentares de vereador e deputado e executivos de prefeito (SANTOS;
SANTOS, 2017, p. 18).

Hoje em dia, ndo dependemos apenas de comunicagao direta, como falar cara a cara
ou enviar cartas. Em vez disso, contamos com supercondutores, satélites e meios digitais,
como a internet, para nos conectar com pessoas ao redor do mundo em questao de segundos.
Essa comunicacdo indireta nos permite acessar uma quantidade enorme de informagdes todos
os dias, de noticias e entretenimento, ajudando-nos a estar sempre conectados e informados
sobre o que estd acontecendo ao nosso redor. Essa transformacdo na forma como nos
comunicamos tem um impacto profundo em nossas vidas, moldando nossas interagdes
sociais, nossa percep¢ao do mundo e até mesmo a maneira como nos envolvemos na politica e
na sociedade.

Na Grécia Antiga, era necessaria uma comunicagio interpessoal direta, da retdrica
nas assembleias ou, indireta, de portadores, arautos e editais, para uma comunidade
de no maximo cerca de dez mulheres de cidaddos. No mundo de hoje é essencial
uma comunicacdo indireta de supercondutores, satélites e meios digitais que leva um

fluxo volumoso ¢ cotidiano de informagdes a centenas de milhdes de pessoas
(SANTOS; SANTOS, 2017, p. 21).

Em 1956, o renomado cientista politico Robert Dahl introduziu o conceito de
“democracia polidrquica”, também conhecida como poliarquia, em uma de suas obras
tedricas. Neste contexto, Dahl explorou os fundamentos e as condigdes sociais necessarias
para o funcionamento efetivo de um sistema democratico. Ele identificou elementos
essenciais, como a garantia da livre expressdo do voto, a prevaléncia das decisdes tomadas
pela maioria, e a participagao ativa dos eleitores no controle das decisdes politicas. A anélise
de Dahl sobre a poliarquia langou luz sobre os principios subjacentes a democracia e
contribuiu significativamente para o entendimento dos mecanismos que sustentam regimes

politicos democraticos em todo o mundo (SANTOS; SANTOS, 2017).
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Robert Dahl, numa elaboragdo tedrica de 1956, conceituou a chamada ‘democracia
poliarquica’ ou poliarquia e a associou a pré-requisitos sociais, como o
funcionamento de algumas regras fundamentais que permitem e garantem a livre
expressao do voto, a prevaléncia das decisdes mais votadas, o controle das decisdes
por parte dos eleitores etc. (SANTOS; SANTOS, 2017, p. 23).

Tanto o filésofo politico italiano Norberto Bobbio quanto o cientista politico
norte-americano Robert Dahl sdo figuras proeminentes no estudo da democracia. Em suas
analises, ambos destacaram que os parametros que definem a democracia, como a garantia
dos direitos individuais e a participagdo popular, muitas vezes nao sdo completamente
alcangados em condi¢des reais de um pais. No entanto, ha uma divergéncia entre eles quanto a
maneira de caracterizar um regime como mais ou menos democratico. Essa questao essencial
levanta debates importantes sobre a natureza da democracia e as diferentes abordagens para
avaliar sua qualidade e eficacia em diferentes contextos politicos:

Tanto Bobbio quanto Dahl ressaltaram que a plenitude dos parametros listados,
dificilmente, pode ser encontrada em condi¢des reais num pais. No entanto, eles

divergem quanto as possibilidades de caracterizacdo de um regime como mais ou
menos democratico (SANTOS; SANTOS, 2017, p. 24).

No debate sobre a avaliagao da democracia, o renomado cientista politico Robert Dahl
trouxe uma perspectiva diferente da apresentada por Norberto Bobbio. Enquanto Bobbio
questionava a viabilidade de determinar se um regime ¢ democratico ou ndo, Dahl
argumentava que era possivel caracterizar regimes politicos como mais ou menos
democraticos, variando em graus. Essa distingdo ¢ fundamental, pois sugere que, embora a
democracia possa ndo ser um conceito bindrio, com regimes sendo simplesmente
democraticos ou ndo democraticos, ela pode ser vista como uma escala, na qual diferentes
sistemas politicos se posicionam em diferentes niveis de democracia.

Explorar essa perspectiva nos permite entender melhor a complexidade e a diversidade
dos sistemas politicos ao redor do mundo e avaliar criticamente seu funcionamento
democratico. A democracia contemporanea ¢ uma constru¢do complexa que incorpora ideias
e conceitos de proeminentes pensadores politicos, como Norberto Bobbio, Giovanni Sartori e
Robert Dahl. Essa forma de democracia ¢ caracterizada por ser republicana e representativa,
buscando integrar as diretrizes sugeridas por esses tedricos para a organizagdo do Estado, a
estruturacao das instituicoes sociais e as relagoes entre o Estado e a sociedade civil. Ao reunir
essas contribui¢cdes, a democracia contemporanea busca estabelecer um sistema politico que

garanta a participa¢do dos cidadaos na tomada de decisdes, promova a prote¢do dos direitos
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individuais e proporcione um governo responsavel e responsivo as necessidades e demandas
da sociedade (SANTOS; SANTOS, 2017).

Essa sintese de ideias e principios fundamentais ajuda a moldar os fundamentos
democraticos dos Estados modernos e a promover a consolidagdo e o aprimoramento dos
regimes democraticos em todo o mundo.

Ao observarmos a interse¢do entre as teorias politicas de Bobbio, Sartori ¢ Dahl na
configuragdo da democracia contemporanea, somos confrontados com a riqueza e a
complexidade do pensamento politico moderno. Cada um desses teodricos oferece uma
perspectiva unica sobre os principios e as praticas democraticas, contribuindo para um
entendimento mais profundo da natureza e do funcionamento dos sistemas politicos. Norberto
Bobbio, por exemplo, enfatiza a importancia dos direitos individuais e da igualdade como
fundamentos essenciais da democracia, enquanto Giovanni Sartori destaca a necessidade de
instituigdes robustas e procedimentos eficazes para garantir a estabilidade e a funcionalidade
do sistema democratico.

Por sua vez, Robert Dahl concentra-se na participacao dos cidadaos e na distribuicao
equitativa do poder como elementos essenciais para a legitimidade democratica (SANTOS;
SANTOS, 2017). Nessa perspectiva, a democracia contemporanea emerge como um mosaico
dinamico de ideias e principios, moldado pela interacdo e influéncia mutua desses diferentes
enfoques tedricos. No entanto, mesmo com essa diversidade de pensamento, percebemos um
denominador comum: o compromisso com a liberdade, a igualdade e a participacdo dos
cidaddos na vida politica. No entanto, ¢ importante reconhecer que a teoria nem sempre se
traduz em pratica de maneira direta e linear. Os desafios enfrentados pela democracia
contemporanea - como a desigualdade socioecondmica, a corrupg¢ao e a polarizagao politica -
destacam a necessidade continua de reflexdo critica e aprimoramento das institui¢des
democraticas.

A democracia contemporinea, republicana e representativa, que busca reunir as
diretrizes apontadas por Bobbio, Sartori ¢ Dahl, para a organizacdo do Estado, a

configuracdo das instituigdes sociais € para o relacionamento entre Estado e
sociedade civil (SANTOS; SANTOS, 2017, p. 26).

Ao longo desta jornada sobre a democracia, exploramos diversas variedades de
perspectivas e ideias fundamentais que permeiam o pensamento politico contemporaneo.
Desde as contribuigdes de tedricos como Bobbio, Sartori e Dahl até a andlise das
complexidades da democracia polidrquica ¢ das diferentes abordagens para avaliar sua

qualidade, fomos conduzidos por um caminho que nos permitiu compreender melhor os
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desafios e as promessas da democracia moderna (SANTOS; SANTOS, 2017). Observamos
como conceitos como direitos individuais, participacdo cidada, instituigdes solidas e
equilibrio de poder desempenham papéis cruciais na constru¢do ¢ no funcionamento dos
sistemas politicos democraticos.

Através das palavras dos teoricos e das andlises dos autores, pudemos enxergar a
democracia ndo como uma realidade estatica, mas como um processo continuo de busca por
justica, igualdade e liberdade. No entanto, também reconhecemos os desafios e as
contradigdes que permeiam a pratica democratica, desde a dificuldade de avaliar sua eficacia
até as ameagas a sua integridade, como a corrupgao e a exclusdo social.

No entanto, apesar desses obstaculos, permanecemos otimistas quanto ao potencial da
democracia para promover o bem-estar coletivo, garantir a dignidade humana e promover a
paz ¢ a estabilidade em nossas sociedades. Assim, ao encerrarmos esta reflexdo, somos
convidados a continuar explorando e debatendo os principios e os desafios da democracia,
comprometidos com a constru¢do de um futuro mais justo, inclusivo e democratico para
todos.

Este trabalho de conclusdo de concurso visa investigar a entrada de jornalistas e
profissionais da comunicagdo na politica, que levanta uma série de questdes criticas sobre a
intersec¢do entre midia e poder politico. Esta transi¢do pode afetar a ética na comunicacao, a
transparéncia no processo politico e a confianga publica tanto no jornalismo quanto na
politica. A pesquisa busca explorar as seguintes problematizagoes:

A transi¢do de jornalistas para a politica levanta questdes sobre como constroem sua
imagem publica, suas motivacdes, desafios, impactos na ética e transparéncia, além dos
beneficios e consequéncias dessa mudanga. Enquanto buscam ganhar apoio eleitoral, os
jornalistas enfrentam o desafio de se adaptar a um novo contexto politico, gerenciar
expectativas e superar obstaculos sociais. Essa transicdo pode afetar a confiancga publica na
midia e na politica, destacando a importancia de examinar de perto seus motivos e
implicagdes para a democracia. O produto ¢ um podcast chamado “EntreLagados”, que conta
histérias de jornalistas que entraram para a politica em Ribeirdo Preto. Em oito episodios, sao
apresentadas entrevistas com politicos e especialistas, explorando suas motivagdes, desafios e
o impacto dessa transi¢do. O objetivo € proporcionar uma analise acessivel e envolvente sobre
a interseccao entre jornalismo e politica, disponivel em plataformas como o Spotify para facil
acesso e disseminagao.

Ao abordar essas problematizacdes, o podcast “EntreLacados” visa fornecer uma

analise critica e detalhada das dinamicas envolvidas na transi¢do de jornalistas para a politica,
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contribuindo para um debate mais informado e profundo sobre a relagdo entre midia e poder

politico.

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

A intersecdo entre jornalismo e politica tem sido um fendmeno notavel em Ribeirdo
Preto, onde nao ¢ raro observar jornalistas e profissionais da comunicagdo ingressando na
arena politica. Este comportamento suscita importantes questionamentos sobre as dindmicas
entre essas duas esferas e seus possiveis impactos. A transi¢do de jornalistas para a politica
levanta debates sobre a ética na comunicagdo, a transparéncia no processo politico e a
complexa relacdo entre midia e politica. Esta pesquisa € crucial para investigar essas
transicdes, oferecendo uma andlise abrangente que contribuird para o conhecimento
académico e fornecerd informagdes valiosas para profissionais da comunicagdo, politicos € o
publico em geral.

Ao analisar as consequéncias dessa transi¢cdo, a pesquisa visa entender como
jornalistas constroem sua imagem e persuasdo ao ingressarem na politica, identificar suas
motivagdes pessoais e profissionais, e investigar os desafios enfrentados durante essa
mudanga de carreira. O produto final foi apresentado em formato de podcast, proporcionando
uma plataforma acessivel e envolvente para discutir as estratégias e experiéncias de jornalistas
que se tornaram politicos, bem como as perspectivas de académicos e especialistas. Este
formato visa aproximar essas figuras politicas da comunidade, facilitando o acesso ao debate

publico e promovendo uma maior compreensao da intersec¢ao entre midia e politica.

1.2 JUSTIFICATIVA

Nao ¢ raro, ao longo da historia ribeirdo-pretana, o ingresso de jornalistas e
profissionais da comunicagdo na politica, tal comportamento, suscita questionamentos
pertinentes sobre as dindmicas entre as duas esferas e seus possiveis impactos. Essa pesquisa
¢ importante pois trard uma investigagdo e contribuird para o conhecimento académico,
fornecendo informagdes para profissionais da comunicagdo social, politicos e o publico.

Ao analisar de forma abrangente as consequéncias desta transi¢do, foi possivel
fornecer informagdes essenciais para os debates sobre a ética na comunicagao, a transparéncia
no processo politico e a complexa intersec¢do entre jornalismo e politica. Além disso,

compreender os beneficios obtidos pelos jornalistas que optam por fazer esta transicdo pode
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langar luz sobre possiveis motivacdes para esta escolha e assim enriquecer a discussao sobre a
relagdo entre midia e politica. O produto escolhido no formato podcast apresentara entrevistas
com os politicos mostrando as estratégias que eles usaram para entrar na politica, bem como,
entrevistas com académicos e especialistas no assunto.

Essa escolha se deu para trazer mais proximidade dessas figuras politicas para a
comunidade com a linguagem mais acessivel, compreensivel e diferente das usadas em
debates e pronunciamentos. Com o podcast, a entrevista pode alcancar um resultado mais
satisfatorio, impulsionando o alcance do debate na esfera publica. Além disso, através deste
produto, a populacdo pode ter facil acesso por meio de plataformas de musica, como

aplicativos dentre eles o Spotify e o Youtube.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

e O objetivo desta pesquisa foi analisar e compreender o funcionamento e os
impactos do discurso de um sujeito que transita do universo jornalistico para o

politico.

1.3.2 Objetivos especificos

e Analisar as experiéncias e estratégias adotadas por radialistas bem-sucedidos
na comunicacdo radiofOnica que encontram nessa plataforma um trampolim
para ingressar na esfera politica, destacando os mecanismos de construgao de
imagem e persuasdo utilizados por esses individuos.

e Identificar as motivagdes pessoais, profissionais e politicas que impulsionam
os comunicadores a transitarem do radio para a politica, examinando fatores
como aspiragdes individuais, oportunidades de carreira e engajamento civico.

e Investigar os desafios enfrentados pelos comunicadores durante o processo de
transi¢do de uma carreira na comunicacao radiofonica para a politica, incluindo
questdoes como adaptacdo a novos contextos, gerenciamento de expectativas e

superagao de obstaculos politicos e sociais.
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1.4 METODOLOGIA

A pesquisa utilizou uma abordagem qualitativa para analisar ¢ compreender o
funcionamento e os impactos do discurso de um sujeito que transita do universo jornalistico
para o politico. A pesquisa qualitativa, segundo Gil (2002, p. 133):

A analise qualitativa ¢ menos formal do que a analise quantitativa, pois nesta ltima
seus passos podem ser definidos de maneira relativamente simples. A analise
qualitativa depende de muitos fatores, tais como a natureza dos dados coletados, a

extensdo da amostra, os instrumentos de pesquisa ¢ os pressupostos tedricos que
nortearam a investigacao.

Ou seja, pode-se, no entanto, definir esse processo como uma sequéncia de atividades,
que envolve a redugdo dos dados, a categorizagdo desses dados, sua interpretagdo e a redacao
do relatodrio.

Seguindo o pensamento de Dilthey, Flick e Cols (2000 apud GUNTHER, 2006) eles
apontam a dignidade da compreensdao como principio do conhecimento, que prefere estudar
relacdes complexas ao invés de explicar por meio do isolamento de varidveis. Uma segunda
caracteristica geral € a constru¢do da realidade. A pesquisa € percebida como um ato subjetivo
de construcdo. O autor afirma que a descoberta e a construcdo de teorias sao objetos de estudo
desta abordagem. Um quarto ponto a ser discutidos da pesquisa qualitativa, conforme o autor,
¢ que apesar da crescente importancia de material visual, a pesquisa qualitativa ¢ uma ciéncia
baseada em textos, ou seja, a coleta de dados produz textos que nas diferentes técnicas
analiticas sdo interpretados hermeneuticamente.

O que une os mais diversos métodos e técnicas de pesquisa incluidos nestas trés
grandes familias de abordagem ¢ o fato de todos partirem de perguntas
essencialmente qualitativas. Por que existe variabilidade verificada? Como lidar com

a mesma? Quais as suas implica¢des? Estas perguntas exigem, por sua vez, respostas
qualitativas (GUNTHER, 2006, p. 201).

Para esta pesquisa, a escolha da analise qualitativa, se da por meio de uma coleta de
dados, bem como a realizagdo de entrevistas parcialmente estruturadas com os politicos e
especialistas. Para assim, mapear o funcionamento do discurso de um sujeito
jornalista-politico. Se isso pode interferir para ela ganhar ainda mais visibilidade. Segundo Gil
(2002), a pesquisa qualitativa ¢ menos formal do que a quantitativa, pois podem ser definidos
de maneira relativamente simples, dependendo de fatores de dados.

A analise qualitativa ¢ menos formal do que a analise quantitativa, pois nesta Gltima
seus passos podem ser definidos de maneira relativamente simples. A analise
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qualitativa depende de muitos fatores, tais como a natureza dos dados coletados, a
extensdo da amostra, os instrumentos de pesquisa ¢ os pressupostos tedricos que
nortearam a investigacdo (GIL, 2002, p. 133).

O trabalho conta com um questiondrio para ter um apontamento do que a populagdo
pensa sobre os comunicadores no meio da politica. O projeto tem o nivel de pesquisa
exploratorio. Inicialmente foi feito um levantamento documental para investigar quantos e
quais radialistas entraram para a politica e quais métodos utilizavam para se promoverem. A
pesquisa documental assemelha-se muito a pesquisa bibliografica.

A diferenga essencial entre ambas estd na natureza das fontes. Enquanto a pesquisa
bibliografica se utiliza fundamentalmente das contribuigdes dos diversos autores sobre
determinado assunto, a pesquisa documental vale de materiais que ndo recebem ainda um
tratamento analitico, ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com os objetos da
pesquisa.

O desenvolvimento da pesquisa documental segue os mesmos passos da pesquisa
bibliografica. Apenas cabe considerar que, enquanto na pesquisa bibliografica as
fontes s@o constituidas sobretudo por material impresso localizado nas bibliotecas,

na pesquisa documental, as fontes sdo muito mais diversificadas e dispersas. (GIL,
2002, p. 46)

Na sequéncia, foram realizadas entrevistas parcialmente estruturadas para
aprofundamento no tema. Tal forma de entrevista, ¢ a que apresenta maior flexibilidade. Tanto
¢ que pode assumir as mais diversas formas. Pode caracterizar-se como informal, quando se
distingue da simples conversacdo apenas por ter como objetivo bésico a coleta de dados. Pode
ser focalizada quando, embora livre, enfoca tema bem especifico, cabendo ao entrevistador
esforcar-se para que o entrevistado retorne ao assunto apos alguma digressao.

O entrevistador, antes de mais nada, devera ser selecionado com vista em garantir
que possua os requisitos basicos para bem conduzir uma entrevista. Algumas das
caracteristicas inconvenientes para um entrevistador sdo: problemas de diccdo,

opinido apaixonada sobre o problema da pesquisa, timidez, apresentacdo deficiente
etc. (GIL, 2002, p. 118)

Pode ser parcialmente estruturada, quando ¢ guiada por relagdo de pontos de interesse
que o entrevistador vai explorar ao longo de seu curso. Pode ser totalmente estruturada
quando se desenvolve a partir de relagdo fixa de perguntas. Por fim, ficou demonstrado que,
apesar das ponderagdes dos entrevistados, hd um ganho politico que ndo pode ser ignorado

pelos profissionais da midia.
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2 DETALHAMENTO TECNICO

Politica e comunicag¢do: EntreLacados em um s6. A juncdo entre politica e
comunicacdo ¢ um fendmeno de extrema relevancia na sociedade contemporanea, a sua
esséncia, a politica depende da comunicagdo para existir e prosperar, enquanto a comunicagao
¢ fundamental para dar voz as politicas e garantir sua eficécia.

Dentro desse novo perfil, uma categoria especifica comeca a ganhar presenga nas
duas tltimas décadas (e particularmente a partir da entrada no século XXI): o
comunicador-politico. Estamos chamando de comunicador-politico o personagem
que atua no cenario midiatico, mantendo-se, simultancamente, na fungdo de

apresentador de programas de radio e televisdo e no exercicio do mandato eletivo
(OLIVEIRA, 2017, p. 36).

O produto midiatico ¢ um podcast, composto por uma temporada com oito episodios,
com duragdo aproximada de até 15 minutos cada. Na primeira temporada, foram contadas as
histérias de atuais comunicadores que estao na politica de Ribeirdo Preto. Entre eles, estdo os
vereadores Jean Coraucci (PSD), Alessandro Maraca (MDB), Lincoln Fernandes (PL), € o
deputado estadual Igor Oliveira (MDB). E também de especialistas, entre eles cientistas
politicos e académicos. Luiz Rufino, cientista politico; Cristiano Pavini, jornalista e politico e
Rodrigo Leone, jornalista e locutor.

O produto contou com o apoio e a colaboracdo do jornalista, Andrei Violante para
fazer a locugdo da vinheta de abertura do podcast, a chamada de abertura para cada episodio,
e também o encerramento.

A logomarca do produto foi elaborada através do aplicativo Canva Pro, com um custo
de R$34,90. A logo contou com dois baldes; no primeiro um microfone representando a
comunica¢do, no outro, uma uma imagem da cidade de Brasilia, especificamente os Trés
Poderes, remetendo a politica. As cores dos baldes, microfone e os Trés Poderes foram
intercaladas com preto e branco. Abaixo da logomarca estd o nome: 'EntreLagados', no
“Entre” na cor preta e no “Lacados” na cor branca. O fundo ¢ uma mistura sutil das cores
cinza e marrom, proporcionando um cendrio que sugere sofisticacdo. Essa combinagdo de
cores busca transmitir uma sensacdo de equilibrio, modernidade e elegéncia, alinhada com a
identidade visual do projeto.

A escolha do formato do produto como podcast foi motivada pela rotina agitada das
pessoas no dia-a-dia. Com podcasts, elas podem realizar diversas atividades enquanto ouvem
conteudo. Além disso, os podcasts tém sido amplamente utilizados como recursos para

trabalhos académicos e materiais de estudo. O nimero de ouvintes de podcasts tem crescido
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significativamente, como indicam dados da “Sua Imprensa” (ETAIN, 2024), mostrando um
aumento de aproximadamente 67% em 2021. Segundo Silva, Guadagnini e Santinello (2021,
p. 261), “a maioria dos ouvintes segue podcasts nacionais, demonstrando a importancia que se
da a estes, porém, também considera-se que podcasts de outras nacionalidades podem nao ser
ouvidos pelo ndo dominio de outras linguas dessa populacao”.

E importante ressaltar que o produto midiatico contém uma linguagem jornalistica,
mas sem ser muito técnica, evitando o uso de termos complexos ou especificos da area, uma
linguagem agradéavel e envolvente, prendendo a atencdo do ouvinte e tornando o contetido
mais interessante. E com isso, qualquer publico que ouca o podcast possa ter um bom
entendimento. E fundamental destacar que o publico-alvo deste produto midiatico é composto
por estudantes de jornalismo, comunicagdo social, marketing e outras areas relacionadas;
pesquisadores e académicos interessados em estudar o fenomeno da politica/comunicagao.

O produto foi produzido totalmente no laboratoério de radio, que esta localizado dentro
da universidade Unaerp, em Ribeirdo Preto no interior de Sdo Paulo. E por ultimo, mas nao
menos importante, o podcast foi veiculado na plataforma do Spotify. A escolha estratégica do
Spotify como plataforma de distribuicdo visou alcancar a ampla audiéncia dentro desses
segmentos, aproveitando sua popularidade e alcance global.

Além disso, a plataforma oferece recursos que facilitam a interacdo e
compartilhamento do contetido, aumentando o potencial de engajamento e disseminagdo da
mensagem. Para o podcast, foi usado uma linguagem clara, objetiva e acessivel, de forma que

o publico possa compreender as informacdes de maneira facil e rapida.
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3 RELATOS DE PRODUCAO

O produto midiatico foi desenvolvido nos estudios da Radio Unaerp, localizada na
Universidade de Ribeirdo Preto, interior de Sao Paulo. Foram produzidos oito episddios, com
duracdo maxima de 15 minutos cada. Durante o processo de produgdo, uma das principais
dificuldades enfrentadas foi o agendamento dos politicos e comunicadores, ja que estavam em
periodo de campanha politica. Conciliar os hordrios dos convidados com os horarios
disponiveis da radio foi um desafio. Por esse motivo, as gravacdes com Jean Corauci,
Alessandro Maraca e Cristiano Pavini foram realizadas de forma online, via Google Meet.

O programa contou com o suporte necessario para as gravagdes ¢ edigdes dos
episodios. Andrei Violante e Diego Rueda estiveram a disposi¢ao para garantir que o material
tivesse excelente qualidade. Para cada gravacao, foi elaborado um roteiro especifico para cada
entrevistado, o que se mostrou fundamental para direcionar as conversas e manter o foco
durante os bate-papos.

A escolha dos convidados para cada episodio foi de extrema importancia. Alternamos
entre politicos e especialistas, o que proporcionou uma base solida para pesquisa e reflexao.
Os episodios serdo disponibilizados na conta do Entrelagados no Spotify. Além disso, foi
criada uma conta no Instagram do programa, que ja esta sendo muito util para a divulgagdo. Ja
foram postados os bastidores das gravagdes com os entrevistados e especialistas, € assim que
os episodios forem ao ar, eles serdo divulgados também nessa pagina, o que sera fundamental
para ampliar o alcance do publico.

Durante a elaboragdo, percebi o quanto criar um produto mididtico envolve mais do
que apenas ter uma boa ideia. Lidar com agendas apertadas, especialmente de politicos em
campanha, foi um desafio que exigiu muita flexibilidade. A escolha de alternar entre politicos
e especialistas nos episddios mostrou o quanto ¢ importante trazer diferentes perspectivas para
enriquecer o debate e oferecer ao publico uma visdo mais completa dos temas.

Além disso, o uso de plataformas como Spotify e Instagram foi fundamental para
alcancar mais pessoas e gerar engajamento. Divulgar os bastidores das gravagdes nas redes
sociais criou uma conexao antecipada com o publico, mostrando que a comunicag¢ao hoje vai
além do conteudo principal. E sobre estar presente onde as pessoas estio e construir uma

relagdo com elas ao longo do processo.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Segundo os entrevistados, € essencial ser um comunicador dedicado, alguém que
realmente aprecie a profissdo e que tenha credibilidade junto ao publico. A confianga do
publico ¢ um elemento crucial. Além disso, € necessario conquistar o carinho e a empatia do
publico. Muitos jornalistas possuem grande credibilidade perante a populacdo, mas nem
sempre conseguem sucesso nas urnas. Isso ocorre, em parte, porque o publico, apesar de
confiar no comunicador, pode ndo sentir uma conexao forte o suficiente para vé-lo como um
representante politico. A transi¢do para a politica exige mais do que popularidade no meio
jornalistico; € preciso estabelecer uma conexdo com o eleitorado.

Durante as entrevistas com comunicadores, radialistas e jornalistas, ficou evidente que,
antes de tudo, ¢ essencial ser um comunicador dedicado, alguém que realmente aprecie a
profissdo e que tenha credibilidade junto ao publico. A confianga do publico ¢ um elemento
crucial, seja na televisdo, no radio ou em qualquer outro meio em que o comunicador atue.
Além disso, € necessario conquistar o carinho e a empatia do publico. Um ponto importante
levantado ¢ a necessidade de se especializar em uma area da comunicagdo antes de buscar
outros caminhos, como a carreira politica.

A experiéncia no campo da comunicagdo ¢ vista como um pré-requisito para uma
possivel transicdo para a politica. Muitos jornalistas possuem grande credibilidade perante a
populacdo, mas nem sempre conseguem sucesso nas urnas. Isso ocorre, em parte, porque o
publico, apesar de confiar no comunicador, pode ndo sentir uma conexao forte o suficiente
para vé-lo como um representante politico. Este cendrio mostra que credibilidade e
experiéncia na comunicagao nao sao, por si so, garantias de sucesso eleitoral. A transi¢do para
a politica exige mais do que popularidade e confianga no meio jornalistico; ¢ preciso
estabelecer uma nova conexdo com o eleitorado, que vai além da presenga midiatica.

A maior parte dos comunicadores entrevistados sdo gratos primeiramente a Deus; 80%
deles se declararam devotos e acreditam que sua trajetéria de sucesso foi auxiliada por sua fé.
Os desafios enfrentados por esses profissionais incluem o afastamento obrigatério da midia
durante o periodo eleitoral. A legislagdo eleitoral exige que eles se afastem por 90 dias antes
das elei¢cdes, o que resulta em trés meses sem trabalho, dedicando-se exclusivamente a
campanha. Alguns dos entrevistados questionam essa exigéncia, argumentando que outras
profissdes nao precisam cumprir esse afastamento.

De acordo com o cientista politico Cristiano Pavini, ndo deveria haver essa

sobreposi¢do entre politica e jornalismo, pois as duas areas ndo combinam de forma
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simultanea. Outros especialistas também sugerem que, apos a campanha, deveria haver um
tempo adicional de afastamento para que esses comunicadores retornassem a midia,
equivalente a0 mesmo periodo de 90 dias que foram obrigados a cumprir antes das elei¢des.
No primeiro turno das eleicdes municipais, realizado em 6 de outubro de 2024, cerca
de 20 comunicadores e jornalistas se candidataram a vereador em Ribeirdo Preto. Desses,
cinco foram eleitos para o cargo: Danilo Scochi (MDB), com 12.296 votos; Igor Oliveira
(MDB), com 7.508 votos; Bigodini (MDB), com 5.077 votos; Jean Corauci (PSD), com 4.080
votos; ¢ Lincoln Fernandes (PL), com 3.856 votos. Além disso, Alessandro Maraca foi eleito
como vice-prefeito ao lado de Ricardo Silva, com 128.466 votos, e agora disputardo o

segundo turno das eleigdes.

Figura 2 - Resultado das elei¢des em Ribeirdao Preto 2024
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Fonte: TSE (2024)

Para garantir a ampla divulgacdo do material, o podcast mantém uma conta no
Instagram, que atualmente conta com mais de 40 seguidores. A medida que os episodios sdo
lancados, eles serdo divulgados nesse perfil, com links para o episédio no Spotify
compartilhados nos stories. No feed, havera uma postagem convidando o publico a ouvir o

novo episodio, acompanhada de uma legenda que destaca informagdes sobre o convidado.
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Dessa forma, garantindo que o contetido alcance um publico maior e produza melhores

resultados.

Figura 3 - Captura de tela - Perfil do Entrelagados no Instagram
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5 CONCLUSOES

A participacdo de comunicadores na politica € um tema que desperta debates
relevantes, especialmente quanto a necessidade de afastamento desses profissionais de suas
fungdes midiaticas durante o periodo eleitoral. A maioria dos comunicadores entrevistados
para esta pesquisa expressa gratidao a Deus, com 80% afirmando que sua fé foi essencial para
superar desafios e alcangar o sucesso. No entanto, essa visdo pessoal nao exclui as
dificuldades que enfrentam ao entrar na politica, principalmente no que se refere as exigéncias
legais de afastamento da midia.

De acordo com a legislagdo eleitoral vigente, comunicadores que se candidatam a
cargos publicos sdo obrigados a se afastar de seus programas ou veiculos de comunicagdo por
90 dias antes da elei¢do. Esse afastamento visa evitar o uso indevido de sua visibilidade
mididtica para fins eleitorais, buscando preservar a equidade entre os candidatos. No entanto,
alguns comunicadores questionam a exigéncia, argumentando que outras profissdes ndo
precisam cumprir esse periodo de afastamento, o que gera um sentimento de desigualdade.

Embora o afastamento seja uma medida de prote¢do ao processo eleitoral, especialistas
como o cientista politico Rodrigo Pavini apontam que a sobreposi¢do entre jornalismo e
politica é problematica. Pavine defende que a neutralidade jornalistica pode ser comprometida
quando comunicadores utilizam sua visibilidade na midia para se projetarem politicamente. O
retorno imediato desses profissionais ao seu trabalho midiatico, apos o término da campanha,
também levanta preocupacdes. Alguns especialistas sugerem que, além dos 90 dias de
afastamento pré-eleitoral, deveria haver um periodo adicional pds-campanha, equivalente ao
tempo de afastamento antes das eleicoes. Esse intervalo adicional garantiria uma separacao
mais clara entre as duas atividades, permitindo que o publico recupere a percepcao de
neutralidade e isencao.

A exigéncia de afastamento, no entanto, pode ser vista de diferentes angulos. Enquanto
o foco na preservacao da imparcialidade ¢ compreensivel, o impacto desse afastamento na
vida profissional dos comunicadores ¢ significativo. Eles passam trés meses sem exercer sua
atividade principal, o que gera uma interrup¢do financeira e de carreira que outros
profissionais ndo enfrentam. Além disso, seria importante debater se o periodo de 90 dias ¢
suficiente para impedir uma eventual vantagem injusta, ou se essa regra poderia ser adaptada
conforme o contexto de cada profissional ou veiculo de comunicacgao.

A fé religiosa dos comunicadores, mencionada por grande parte dos entrevistados,

reflete um aspecto cultural relevante, mas que deve ser analisado com cautela no contexto
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eleitoral. A gratiddo a Deus e a percepcao de que a fé os ajuda em suas jornadas podem
influenciar tanto o comportamento politico quanto o relacionamento com os eleitores. Por um
lado, isso pode criar uma conexdao emocional forte com um publico que compartilha das
mesmas crengas; por outro, ¢ necessario considerar o impacto que esse posicionamento
religioso pode ter sobre a neutralidade do discurso no contexto midiatico e politico.

Por fim, a discuss@o sobre o afastamento eleitoral de comunicadores levanta questdes
fundamentais sobre o equilibrio entre liberdade profissional e responsabilidade social.
Enquanto a isen¢@o e a imparcialidade jornalistica sdo principios que devem ser preservados,
¢ igualmente importante garantir que as regras sejam aplicadas de maneira justa e
proporcional. Talvez uma revisdo da legislagdo eleitoral, considerando as especificidades da
profissdo de comunicador, seja necessaria para assegurar que esses profissionais possam
exercer tanto sua carreira quanto suas ambigdes politicas sem prejuizos desnecessarios para

nenhuma das partes envolvidas.
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APENDICES

APENDICE A - Gravacdo Lincoln Fernandes

Qi

UNQEerp | sornausmo

ROTEIRO DE CAPTACAO #1: GRAVACAO LINCOLN FERNANDES

DATA: 02/09/2024 - HORARIO: 18H | DURACAO: 15
SEGUNDA-FEIRA MINUTOS
SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH. =VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos ao podcast “Entrelagados”, o seu podcast de
comunicagao e politica. Aqui debatemos os assuntos que envolvem a politica e a
comunicacao.

LOC.: Eu sou Kleber Fernandes e para iniciarmos a primeira entrevista, recebo Lincoln
Fernandes, jornalista e radialista de Ribeirdo Preto. Com experiéncia na comunicac¢ao desde
os 14 anos, Lincoln construiu uma carreira na TV e foi premiado por suas reportagens. Em
2016, foi eleito vereador pelo PDT, trazendo um enfoque independente para a fiscalizagdo e
protecdo ao cidaddo e ao patrimonio publico. Seja bem-vindo.

CONVIDADO:

LOC.: Lincoln, vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia
na sua visao sobre politica?

CONVIDADO:

LOC.: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim legitimo
para uma carreira politica? Por qué?

CONVIDADO:
TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Lincoln, existe um limite entre o papel do comunicador e
o do politico? Como manter uma pratica €tica nos dois campos?




28

CONVIDADO:

LOC: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes para alguém
que quer usar a midia de forma ética na politica?

CONVIDADO:

LOC.: Durante sua carreira, vocé ja testemunhou algum exemplo em que um comunicador
utilizou sua visibilidade para fins politicos? Como vocé avalia essa situagao?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco, e Lincoln, gostaria de perguntar, na sua opinido,
quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se
candidatar a cargos politicos?

CONVIDADO:

LOC.: Qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem
perder a credibilidade conquistada na midia?

CONVIDADO:
LOC.: Lincoln, muito obrigado pela sua participagao.
CONVIDADO:

LOC.: Esse foi o primeiro episoédio do podcast “Entrelacados”. Muito obrigado e até a
proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE B - Termo de Autorizagdo de Imagem e Voz - Lincoln Fernandes

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIAGAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n® 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romane, n® 2201, Ribeirao Preto, Sao Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participagdo no TCC - Trabalho de Conclusao de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais
do Curso e do Projeto.

Esta autorizagado inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIAGAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor |he aprouver, notadamente para toda e qualguer forma de
comunicagao ao publico, tais como material impresso, radio, radiedifuséo,
televisdo aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagao via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagao de tempo ou do
niumero de utilizagdes/exibicées, no Brasil e/lou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protegcao de Dados
Pessoais). Seus dados serao armazenados em nossa base segura.

Ribeirao Preto, 02 de setembro de 2024.

Nome: LINCOLN PEREIRA FERNANDES

CPF/CNPJ: 215.245.908-35
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APENDICE C - Gravacdo Jean Corauci

unaerp | Sixauswo

NI

ROTEIRO DE CAPTACAO #2: GRAVACAO JEAN CORAUCI

DATA: 05/09/2024 - QUINTA-FEIRA | HORARIO: 17H | DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH. =VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos ao podcast “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST
DE COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No programa de hoje, eu recebo hoje o vereador Jean Corauci, que ¢ tecnélogo em
Processamento de Dados, Bacharel em Analise de Sistemas e Pos-Graduado em
Administragao de Empresas. Filho do radialista Coraucci Netto, Jean também teve carreira
no radio. Seja bem-vindo.

CONVIDADO:

LOC.: Jean, vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia na
sua visao sobre politica?

CONVIDADO:

LOC.: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim legitimo
para uma carreira politica? Por qué?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Jean, existe um limite entre o papel do comunicador € o do
politico? Como manter uma pratica ética nos dois campos?

CONVIDADO:

LOC: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes para alguém
que quer usar a midia de forma ética na politica?

CONVIDADO:
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LOC.: Durante sua carreira, voc€ ja testemunhou algum exemplo em que um comunicador
utilizou sua visibilidade para fins politicos? Como vocé avalia essa situagao?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco, e Jean, gostaria de perguntar, na sua opinido,
quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se
candidatar a cargos politicos?

CONVIDADO:

LOC.: Qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem
perder a credibilidade conquistada na midia?

CONVIDADO:
LOC.: Jean, muito obrigado pela sua participagao.
CONVIDADO:

LOC.: Esse foi mais um episodio do podcast “Entrelagados”. Muito obrigado e até a
proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE D - Termo de Autorizagio de Imagem e Voz - Jean Corauci

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIAGAQ DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n® 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romano, n° 2201, Ribeirdo Preto, Sdo Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participagao no TCC - Trabalho de Conclusao de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo

a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais .

do Curso e do Projeto.

Esta autorizacao inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicagao ao publico, tais como material impresso, radio, radiodifusao,
televisao aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagéo via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagao de tempo ou do
numero de utilizagdes/exibigdes, no Brasil e/ou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protegcao de Dados
Pessoais). Seus dados serdao armazenados em nossa base segura.

Ribeirao Preto, 05 de setembro de 2024}

Assinatura: .~

[ d
Nome: {7(96”/}* /é/"c?;c/ C -

CPFICNPY: 26 4 202 [2F - 7
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APENDICE E - Gravagéo Danilo Scochi

NI

unaerp | Sixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #3: GRAVACAO DANILO SCOCHI

DATA: 06/09 - SEXTA-FEIRA | HORARIO: 17H DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH. =VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos ao podcast “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST
DE COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No episddio de hoje eu recebo Danilo Scochi. Desde 2007 Danilo atuou como
editor de texto e apresentador na EPTV - Ribeirdo Preto, onde consolidou sua carreira. Sua
jornada comegou no radio, passando pelas Radios 79, Clube, Globo e CBN. O comunicador
também desempenhou o papel de reporter no extinto Clube Verdade e trabalhou nas sedes
da RECORDTYV em Ribeirdo Preto e Franca. Além de suas fungdes jornalisticas, acumulou
experiéncia em apresentacdo de eventos e cerimoniais, bem como na gravacao de video
aulas e eventos online. Seja bem-vindo, Danilo.

CONVIDADO:

LOC.: Danilo, vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia
na sua visdo sobre politica?

CONVIDADO:

LOC.: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim legitimo
para uma carreira politica? Por qué?

CONVIDADO:
TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Danilo, existe um limite entre o papel do comunicador e o
do politico? Como manter uma pratica €tica nos dois campos?

CONVIDADO:

LOC: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes para alguém
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que quer usar a midia de forma ética na politica?
CONVIDADO:

LOC.: Durante sua carreira, vocé ja testemunhou algum exemplo em que um comunicador
utilizou sua visibilidade para fins politicos? Como vocé avalia essa situacao?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco, e Danilo, gostaria de perguntar, na sua opiniao,
quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se
candidatar a cargos politicos?

CONVIDADO:

LOC.: Qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem
perder a credibilidade conquistada na midia?

CONVIDADO:
LOC.: Danilo, muito obrigado pela sua participagao.
CONVIDADO:

LOC.: Esse foi mais um episddio do podcast “Entrelagados”. Muito obrigado e até a
proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE F - Termo de Autorizagdo de Imagem e Voz - Danilo Scochi

TERMO DE AUTORIZACAO

graciosamente, a ASSOCIAGAQ DE ENSINO DE RIBEIRAQ PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n® 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romano, n® 2201, Ribeirdo Preto, S4o0 Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participagdo no TCC - Trabalho de Concluséo de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais
do Curso e do Projeto.

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,

Esta autorizagdo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIAGAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicacdo ao publico, tais como material impresso, radio, radiodifusao,
televisdo aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagao via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitacdo de tempo ou do
numero de utilizagdes/exibicdes, no Brasil e/ou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais). Seus dados serdo armazenados em nossa hase segura.

Ribeirdo Preto, 06 de setembro de 2024.

Assinatura: MQ’B?J'

Nome: Danilo Scochi

CPF/CNPJ: 313.644.778-66
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APENDICE G - Gravagéo Igor Oliveira

NI

unaerp | Sixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #4: GRAVACAO IGOR OLIVEIRA

DATA: 11/09/ - QUARTA-FEIRA | HORARIO: 14H30 DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH. =VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos ao podcast “Entrelagados”, o seu podcast de
comunicagao e politica.

LOC.: No episddio de hoje eu recebo Igor Oliveira, apresentador de radio e TV. Igor ¢
casado e pai da Maria e do José. Igor foi o vereador mais votado pela segunda vez
consecutiva em 2015 e 2020. Além disso, ¢ filho de Léo Oliveira, também conhecido por
seu trabalho como comunicador. Seja bem-vindo, Igor.

CONVIDADO:

LOC.: Igor, vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia na
sua visao sobre politica?

CONVIDADO:

LOC.: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim legitimo
para uma carreira politica? Por qué?

CONVIDADO:
TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Igor, existe um limite entre o papel do comunicador e o do
politico? Como manter uma pratica ética nos dois campos?

CONVIDADO:

LOC: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes para alguém
que quer usar a midia de forma ética na politica?

CONVIDADO:
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LOC.: Durante sua carreira, voc€ ja testemunhou algum exemplo em que um comunicador
utilizou sua visibilidade para fins politicos? Como vocé avalia essa situagao?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco, e Igor, gostaria de perguntar, na sua opinido,
quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se
candidatar a cargos politicos?

CONVIDADO:

LOC.: Qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem
perder a credibilidade conquistada na midia?

CONVIDADO:
LOC.: Igor, muito obrigado pela sua participacao.
CONVIDADO:

LOC.: Esse foi mais um episodio do podcast “Entrelagados”. Muito obrigado e até a
proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE H - Termo de Autoriza¢do de Imagem e Voz - Igor Oliveira

TERMO DE AUTORIZACAQ

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n°® 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romano, n° 2201, Ribeirdo Preto, Sdo Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participagao no TCC - Trabalho de Conclusao de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERRP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depais veiculado (a), nas redes sociais

do Curso e do Projeto.

Esta autorizagdo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicacdo ao publico, tais como material impresso, radio, radiodifuséo,
televisao aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminacao via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagdo de tempo ou do
numero de utilizagbes/exibigcdes, no Brasil elou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecao de Dados

Pessoais). Seus dados serao armazenados em nossa base segura.

Ribeirao Preto, 11 de setembro de 2024.

5

I ™
Assinatura: i | Lo i

Nome: &0~ oW \J'lerC;‘d‘) . OLvtre
CPF/CNPJ: /16.35¢ 878 .
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APENDICE I - Gravagio Luiz Rufino

NI

unaerp | Sixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #5: GRAVACAO LUIZ RUFINO

DATA: 11/09 - QUARTA-FEIRA | HORARIO: 17H DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH.=VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos a0 “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST DE
COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No episddio de hoje eu recebo o cientista politico, Luiz Rufino. Que também ¢
especialista em marketing politico. Seja bem-vindo.

CONVIDADO:

LOC.: Quais sdo os principais fatores que motivam comunicadores a fazer a transi¢do para
a politica, e como esses fatores influenciam suas campanhas e estratégias?

CONVIDADO

LOC.: Em que medida a presen¢a de comunicadores em posi¢oes de destaque na midia
pode influenciar a cobertura politica e a formagao de opinido publica?

CONVIDADO
TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Luiz de que maneira a midia tradicional, como jornais e
televisao, ainda influencia a politica comparado aos novos meios de comunicagao digital?

CONVIDADO

LOC.: Quais sao os riscos e desafios associados ao uso estratégico dos meios de
comunicagdo por politicos e comunicadores para expandir suas influéncias?

CONVIDADO

LOC.: Como a ética e a transparéncia sdo tratadas nesse contexto, especialmente quando
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comunicadores e politicos t€m interesses financeiros ou pessoais em jogo?
CONVIDADO

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco. H4 evidéncias de que a influéncia de
comunicadores sobre a politica pode levar a uma maior polariza¢ao ou desinformagao?
Como isso pode ser mitigado?

CONVIDADO:

LOC.: Como a transi¢do de comunicadores para a politica influencia a relagdo entre midia
e politica, e quais sdo as possiveis consequéncias para a independéncia da imprensa e a
formac¢ao da opinido publica?

CONVIDADO:

LOC.: Luiz, muito obrigado pela sua participagao.

CONVIDADO:

LOC.: Esse foi mais um episddio do podcast “Entrelagados”. Muito obrigado e até a
proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE J - Termo de Autoriza¢do de Imagem e Voz - Luiz Rufino
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APENDICE K - Gravagdo Rodrigo Leone

NI

unaerp | Sixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #6: GRAVACAO RODRIGO LEONE

DATA: 13/09 - SEXTA-FEIRA HORARIO: 17H DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH.=VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Sejam todos bem-vindos a0 “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST DE
COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No episddio de hoje, recebo Rodrigo Leone, locutor e jornalista que luta pela
qualidade no servigo publico. Ele ¢ ativista social, cidaddo atuante e jornalista

investigativo.

LOC.: Rodrigo foi convidado porque juntos vamos fazer uma analise das estratégias
usadas pelos comunicadores. Seja bem-vindo, Rodrigo.

CONVIDADO:

LOC.: Quais sdo os principais fatores que motivam comunicadores a fazer a transi¢do para
a politica, e como esses fatores influenciam suas campanhas e estratégias?

CONVIDADO

LOC.: Em que medida a presenga de comunicadores em posi¢oes de destaque na midia
pode influenciar a cobertura politica e a formagdo de opinido publica?

CONVIDADO

TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Rodrigo, de que maneira a midia tradicional, como jornais
e televisdo, ainda influencia a politica comparado aos novos meios de comunicacgao digital?

CONVIDADO

LOC.: Quais sao os riscos e desafios associados ao uso estratégico dos meios de
comunicagdo por politicos e comunicadores para expandir suas influéncias?
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CONVIDADO

LOC.: Como a ética e a transparéncia sao tratadas nesse contexto, especialmente quando
comunicadores e politicos tém interesses financeiros ou pessoais em jogo?

CONVIDADO
TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco. H4 evidéncias de que a influéncia de
comunicadores sobre a politica pode levar a uma maior polariza¢ao ou desinformagao?
Como isso pode ser mitigado?

CONVIDADO:

LOC.: Como a transi¢do de comunicadores para a politica influencia a relagdo entre midia
e politica, e quais sdo as possiveis consequéncias para a independéncia da imprensa e a
formagao da opinido publica?

CONVIDADO:

LOC.: Rodrigo, muito obrigado pela sua participagao.

CONVIDADO:

LOC.: Antes de encerrarmos, aproveite para nos seguir nas redes sociais, instagram
@entrelacacadospodcast. Esse foi mais um episodio do podcast “Entrelagados”. Muito

obrigado e até a proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE L - Termo de Autoriza¢do de Imagem e Voz - Rodrigo Leone

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIAGAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n® 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romaneo, n® 2201, Ribeirdo Preto, Sdo Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participagio no TCC - Trabalho de Concluséo de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais
do Curso e do Projeto.

Esta autorizagdo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIAGAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor |he aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicagao ao publico, tais como material impresso, radio, radiodifusao,
televisao aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagdo via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagio de tempo ou do
nimero de utilizagdes/exibigdes, no Brasil efou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n° 13.709/2018 (Lei Geral de Protegdo de Dados
Pessoais). Seus dados serdo armazenados em nossa base segura.

Ribeirag Preto, 13 de setembro de 2024,

¥, e A
Nome: Q}AQJ@D V=2lis Y
CPF/CNPJ: % 3%-21¥ “ﬁ*’()

Assinatura:
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APENDICE M - Gravagio Cristiano Pavini

M

unaerp | Sixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #7: GRAVACAO CRISTIANO PAVINI

DATA: 19/09 - QUINTA-FEIRA | HORARIO: 12H DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH.=VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Seja bem-vindo ao “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST DE
COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No episddio de hoje, recebo Cristiano Pavini, Jornalista especializado em dados,
trabalha na cobertura local hé doze anos. Em 2019, fundou o Farolete, agéncia
independente em Ribeirdo Preto voltada para reportagens de impacto, recebendo
premiagdes de destaque. Também € coordenador de projetos na Transparéncia Brasil,
organizagdo ndo governamental que atua no combate a corrupgao

LOC.: Cristiano foi convidado porque juntos vamos fazer uma analise das estratégias
usadas pelos comunicadores. Seja bem-vindo, Cristiano.

CONVIDADO:

LOC.: Quais sdo os principais fatores que motivam comunicadores a fazer a transi¢do para
a politica, e como esses fatores influenciam suas campanhas e estratégias?

CONVIDADO

LOC.: Em que medida a presen¢a de comunicadores em posi¢des de destaque na midia
pode influenciar a cobertura politica e a formagdo de opinido publica?

CONVIDADO

TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Cristiano, de que maneira a midia tradicional, como
jornais e televisdo, ainda influencia a politica comparado aos novos meios de comunicagao

digital?

CONVIDADO
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LOC.: Quais sao os riscos e desafios associados ao uso estratégico dos meios de
comunicagdo por politicos e comunicadores para expandir suas influéncias?

CONVIDADO

LOC.: Como a ética e a transparéncia sdo tratadas nesse contexto, especialmente quando
comunicadores e politicos tém interesses financeiros ou pessoais em jogo?

CONVIDADO

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco. Ha evidéncias de que a influéncia de
comunicadores sobre a politica pode levar a uma maior polarizagao ou desinformagao?
Como isso pode ser mitigado?

CONVIDADO:

LOC.: Como a transi¢ao de comunicadores para a politica influencia a relacao entre midia
e politica, e quais sdo as possiveis consequéncias para a independéncia da imprensa e a
formacao da opinido publica?

CONVIDADO:

LOC.: Cristiano, muito obrigado pela sua participacao.

CONVIDADO:

LOC.: Antes de encerrarmos, aproveite para nos seguir nas redes sociais, instagram
(@entrelacacadospodcast. Esse foi mais um episodio do podcast “Entrelacados”. Muito

obrigado e até a proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE N - Termo de Autoriza¢io de Imagem e Voz - Cristiano Pavini

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n° 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romano, n® 2201, Ribeirdao Preto, Sao Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participacdo no TCC - Trabalho de Conclusao de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais
do Curso e do Projeto.

Esta autorizac&o inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicagdo ao puablico, tais como material impresso, radio, radiodifuséo,
televisdo aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminacéo via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitacdo de tempo ou do
namero de utilizagbes/exibicdes, no Brasil efou no exterior, de acordo com 0s
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais). Seus dados serdo armazenados em nossa base segura.

Ribeirdao Preto, 19 de setembro de 2024.

Assinatura:

memmm

Nome: Cristiano P. Pavini

CPF/CNPJ: 310.852.198-52

47



48

APENDICE O - Gravagio Alessandro Maraca

NI

unaerp | Bixauswo

ROTEIRO DE CAPTACAO #8: GRAVACAO ALESSANDRO MARACA

DATA: 19/09 - QUINTA-FEIRA | HORARIO: 14H DURACAO: 15 MINUTOS

SIGLAS: TEC.=TECNICA | LOC.=LOCUTOR | VH. =VINHETA

APRESENTACAO: KLEBER SOARES FERNANDES MOLESIN

TEC: VH - ABERTURA

LOC.: Ola! Seja bem-vindo ao “ENTRELACADOS”, O SEU PODCAST DE
COMUNICACAO E POLITICA!

LOC.: No episddio de hoje, eu recebo Alessandro Maraca, ribeirdo-pretano, nascido nos
Campos Eliseos e criado no Quintino 2. Ele ¢ filho da dona Isaura e do falecido Sr. Moacir,
casado com Patricia Di Donato e pai da Anna Laura e Alexia Eduarda. Formado em
Direito, pos-graduado em Geréncia de Cidades, cursou Contabilidade e ¢ radialista, além de
especialista em Politicas Publicas para a Juventude. Maraca também ¢ apresentador e
esteve no grupo That Hi Ribeirdo durante 6 anos. Seja bem-vindo, Maraca!

CONVIDADO:

LOC.: Maraca, vocé¢ acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia
na sua visao sobre politica?

CONVIDADO:

LOC.: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim legitimo
para uma carreira politica? Por qué?

CONVIDADO:
TRANSICAO - BLOCO 1

LOC.: Para esse segundo bloco, Maraca, existe um limite entre o papel do comunicador e o
do politico? Como manter uma pratica ética nos dois campos?

CONVIDADO:

LOC: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes para alguém
que quer usar a midia de forma ética na politica?
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CONVIDADO:

LOC.: Durante sua carreira, vocé ja testemunhou algum exemplo em que um comunicador
utilizou sua visibilidade para fins politicos? Como vocé avalia essa situacao?

CONVIDADO:

TRANSICAO - BLOCO 2

LOC.: Estamos iniciando o terceiro bloco, e Maraca, gostaria de perguntar, na sua opinido,
quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se
candidatar a cargos politicos?

CONVIDADO:

LOC.: Qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem
perder a credibilidade conquistada na midia?

CONVIDADO:

LOC.: Maraca muito obrigado pela sua participagao.

CONVIDADO:

LOC.: Antes de encerrarmos, aproveite para nos seguir nas redes sociais, instagram
(@entrelacacadospodcast. Esse foi mais um episodio do podcast “Entrelacados”. Muito

obrigado e até a proxima.

TEC: VH - ENCERRAMENTO




APENDICE P - Termo de Autorizagdo de Imagem e Voz - Alessandro Maraca

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo,
graciosamente, a ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO, entidade
sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ sob o n° 55.983.670/0001-67, sediada na
Avenida Costabile Romano, n® 2201, Ribeirdo Preto, Sao Paulo, a utilizar minha
imagem e voz, para fins de participacédo no TCC - Trabalho de Conclusao de
Curso desenvolvido (a) pela UNIVERSIDADE DE RIBEIRAO PRETO -
UNAERP intitulado (a) ENTRELACADOS PODCAST, do Curso de Jornalismo
a ser apresentado em Banca Avaliadora e depois veiculado (a), nas redes sociais
do Curso e do Projeto.

Esta autorizagédo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha
imagem e voz, pela ASSOCIACAO DE ENSINO DE RIBEIRAO PRETO da
forma que melhor Ihe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicagdo ao publico, tais como material impresso, radio, radiodifusao,
televisédo aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagao via
Internet, independentemente do processo de transporte de sinal e suporte
material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagcdo de tempo ou do
numero de utilizagdes/exibi¢des, no Brasil e/ou no exterior, de acordo com os
artigos 7° e 11° da Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais). Seus dados serdo armazenados em nossa base segura.

Ribeirdo Preto, 19 de setembro de 2024.

Assinado de forma digital por
ALESSANDRO DA SILVA

G
i e FIRMINO
Assinatura: AW
2 Dados: 2024.09.23 09:35:30
-03'00'

Nome: Alessandro da Silva Firmino

CPF/CNPJ: 181.135.358-45
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APENDICE Q - Decupagem Lincoln Fernandes - 1° Episédio

00:00:09 - Vinheta: Entrelagados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:16 - Kléber: Ol4, sejam todos bem-vindos ao podcast Entrelagados, o seu podcast de
comunicagdo e politica. Aqui, debatemos os assuntos que envolvem a politica e a
comunicac¢do. Eu sou Kleber Fernandes, e para iniciarmos a primeira entrevista, recebo ele,
Lincoln Fernandes, jornalista e radialista de Ribeirdo Preto. Com experiéncia na comunicagao
desde os 14 anos, Lincoln construiu uma carreira na TV e foi premiado por suas reportagens.
Em 2016, foi eleito vereador pelo PDT, trazendo um enfoque independente para fiscalizacdo e

protecao ao cidadao e ao patrimdnio publico.

00:00:52 - Kléber: Atualmente, ele esta no partido do PL. Seja bem-vindo, Lincoln.

00:00:56 - Lincoln: Kleber, um abrago para voc€, meu respeito € meu abraco a banca de
examinadores, a todos que acompanham o programa Entrelacados, o podcast. Estou a

disposicao, obrigado pelo convite e pela oportunidade.

00:01:09 - Kléber: Lincoln, para a gente comecar, vocé acredita que a sua experiéncia como

radialista teve alguma influéncia na sua visdo sobre politica?

00:01:17 - Lincoln: Totalmente. Como radialista, e eu comecei muito novo, com 14 anos, a
gente guarda uma experiéncia pratica do ambiente que a gente vive, no caso aqui, a nossa
regido. Pela abrangéncia regional do radio, a for¢a do radio, ainda a atual for¢a do radio, da
para fazer varias coisas e ouvir radio. D4 para ouvir radio e fazer muitas coisas a0 mesmo
tempo. Entdo a gente, voltando ao que vocé perguntou, acumulou uma experiéncia grande
acompanhando os acontecimentos mais relevantes aqui de Ribeirdo Preto e de toda a nossa
regido. E a semelhanca esta, creio eu, Kléber, no papel questionador, no papel do reporter, de
questionar, de apurar, de investigar. A partir do momento que vocé entra para o parlamento,
que foi o meu caso, quando me candidatei a vereador em 2016, vocé tem semelhangas na sua
conducdo, seja no que diz respeito a profissdo de reporter, ou, no caso, vereador, quando fui

eleito pela primeira vez. Porque o parlamentar também tem um papel fiscalizador.
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00:02:39 - Lincoln: O papel do vereador, o papel de um deputado, antes de mais nada, ¢
fiscalizar o poder executivo. E esse ¢ um papel que a imprensa desenvolve. A apuracao,
questionar... Entdo eu tive muita facilidade no que diz respeito a atuagdo como parlamentar,
como vereador, a partir do momento que entrei na Camara Municipal. Porque eu guardei essas
semelhangas. E claro que isso exige uma independéncia. Vocé ndo pode ter um perfil num
programa de radio e um outro perfil como politico. Estou dizendo na linha de atuacdo. Entdo,
no meu caso, foi dessa maneira. Tanto que quando me candidatei pela segunda vez a vereador,
minha votagdo subiu 43%. Acredito eu por essa independéncia, por esse papel questionador. E

tentar, de alguma forma, transformar e ajudar as pessoas.

00:03:42 - Kléber: E vocé acredita que a visibilidade obtida na midia pode ser um trampolim

legitimo para uma carreira politica? E por qué?

00:03:49 - Lincoln: Olha, pode. Mas a lei eleitoral equilibra isso, né? A lei eleitoral obriga
que os profissionais de comunicagdo se afastem dos programas de radio e dos programas de
televisdo num periodo de 90 dias. E agora, com essa era das redes sociais e tudo mais, esta
deixando o papel desequilibrado para quem trabalha na comunicag@o. Porque as forgas sociais
também tém... As redes sociais, desculpe, também tém a sua forca. E ai, a lei ndo vai
questionar esse tipo de situacao? Por que s6 quem ¢ profissional do radio ou da televisdo tem
que se afastar? O médico que ¢ candidato a vereador ndo se afasta do trabalho dele? O
advogado? Nenhuma outra profissdo. Somente o comunicador. Entdo vocé entra num periodo
de caréncia de 90 dias que vocé fica sem, primeiro, o seu ganha-pao, o seu trabalho. No meu
caso, eu ndo entro num estudio de radio ou de televisdo para passear ou para aparecer. E meu
ganha-pdo, ¢ a minha vida. E a minha profissdo. Entfio vocé tem que ficar 90 dias afastado
para promover, de acordo com o entendimento da lei eleitoral, um equilibrio com os outros
candidatos. Acho que essa ¢ uma discussdo que precisa ser colocada em razdo das redes

sociais. Nas redes sociais, ninguém precisa se afastar.

00:05:21 - Lincoln: Mas isso prova também, mais uma vez, a forca do radio e também da
televisdo, no caso, onde estd a obrigatoriedade de se afastar. Mas tem uma coisa muito
importante que a gente precisa colocar aqui. Voc€ nao pode usar de um programa de radio
para se promover na politica. A politica vird naturalmente, se for do entendimento do

profissional, exatamente para somar. Nao se aproveitar de uma situagdao. No que diz respeito
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ao profissionalismo, vocé tem que ser o mesmo, antes ou depois de ter sido eleito alguma

coisa.

00:06:10 - Kléber: Para esse segundo bloco, gostaria de perguntar se existe um limite entre o

papel do comunicador e do politico. E como manter uma pratica ética nesses dois campos?

00:06:19 - Lincoln: Se mantendo o mesmo. Se mantendo o mesmo profissional. E o publico
vai ver isso. Porque muita gente pode entender, Kléber, que vocé estd se utilizando da
comunicagdo para aparecer € se promover politicamente. Muita gente, de uma forma
equivocada, tem esse conceito. Eu ndo o vejo assim. Desde que vocé tenha o mesmo e
mantenha o mesmo perfil de atuagdo. No meu caso, voltando, que sou o personagem aqui em
questdo, me mantive 0 mesmo questionador, na cobranga, claro que tudo dentro de uma linha
¢tica, com a prestacdo de servigo, o jornalismo comunitério, o jornalismo social, entanto ndo
mudar o mundo, mas mudar o que estd ao nosso alcance. Entdo, se vocé se mantiver
exatamente com o mesmo perfil profissional, eu acho que nao hd problema nenhum. E o
publico vé. No caso, o publico barra o eleitor € vé quem pode mudar da noite para o dia. E

acaba nao perdoando em uma outra eleigao.

00:07:37 - Kléber: Lincoln, vocé como comunicador, € quais estratégias vocé acredita serem

mais eficazes para alguém que quer usar a midia de forma ética na politica?

00:07:43 - Lincoln: A transparéncia, o profissionalismo. A sua carreira como comunicador é
que vai te impulsionar. Porque as pessoas vao despertar confianga, credibilidade, vao acreditar
em vocé. Nao usando um microfone para aparecer. Gente, isso € uma ferramenta muito séria.
A abrangéncia disso ¢ muito grande. Da mesma forma que isso esta te credibilizando, pode
estar te destruindo também. Se vocé ndo tiver um comportamento profissional. Entdo é vocé

se manter profissional ao extremo.

00:08:16 - Kléber: O microfone pode virar uma arma, né?

00:08:17 - Lincoln: Exatamente. Ou vocé pode... Tanto vocé€ pode construir como destruir.
Entdo vocé€ tem que ser um profissional. E uma responsabilidade muito grande. No caso, o
curso aqui separa os profissionais dos aventureiros. Vamos 14. Vamos 14. Quem ¢ profissional

da area esta aqui, esta fazendo o curso. Ao contrario de aventureiros. Que acham que isso aqui
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¢ um brinquedinho. Eu vou aparecer, eu vou falar pro papai, pra mamae, pra namorada. E o
que eu estou falando aqui. E ai? A gente tem que falar para somar. Esse ¢ um instrumento de

transformacao.

00:08:59 - Kléber: Durante sua carreira, vocé ja testemunhou algum exemplo em que um

comunicador utilizou sua visibilidade para fins politicos?

00:09:06 - Lincoln: Tem um monte.

00:09:07 - Kléber: Como vocé avalia esse campo?

00:09:08 - Lincoln: Eu nao vou citar nomes para nao ser antiético aqui. Mas todos ficaram
pelo caminho. Exatamente em cima dessa linha que eu coloquei. Veja que os comunicadores
mais tradicionais se mantém. O bom profissional, ele tem longa trajetoria. Ele tem um bom

conceito. SO que, como toda profissdo, tem exatamente aqueles que se aventuram.

00:09:33 - Kléber: Acabam surfando na onda.

00:09:35 - Lincoln: Acabam surfando na onda. Mas nao dura muito tempo nao.

00:09:46 - Kléber: Estamos agora iniciando o terceiro bloco. Lincoln, gostaria de te
perguntar. Na sua opinido, quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores

que decidem se candidatar a cargos politicos?

00:09:57 - Lincoln: E se manter exatamente na mesma linha de atuagio. Se manter
exatamente com o mesmo perfil que te ajudou a colocar ali. Porque a gente estd falando de
um cargo eletivo. A pessoa credibiliza o seu nome. Nao ¢ facil ndo. Vocé tirar uma pessoa no
domingo de eleigdo vai la, lembra o seu nome porque acreditou em vocé. A gente esta falando
aqui no que diz respeito a atuacdo no radio acreditou em vocé, na sua condugdo, no seu
comentario, na sua analise, no seu papel de atuacdo. Isso também envolve outras profissdes.
No que diz respeito se a gente abrir o leque aqui. Entdo vocé tem que manter o mesmo.
Transparente com o publico. Transparente com o publico € com a mesma atuagdo. Nao
adianta vocé ser um ledo no microfone e um gatinho na politica. No que diz respeito a

conduta daquilo que ¢ em prol da populagdo. Porque quando vocé entra na politica vocé tem
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que escolher um lado. E no meu entendimento ¢ o lado da populacdo. Qualquer outro lado ¢é

errado.

00:11:08 - Kléber: E qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar nesse

campo politico sem perder a credibilidade que foi debate durante esse podcast?

00:11:17 - Lincoln: Entre primeiro na comunicacao. Seja primeiro um comunicador. Cria sua
identidade como comunicador. A politica, ela vird naturalmente se for o desejo da pessoa. Se
vocé entrar na profissdo querendo ser politico vocé ja ndo entra focado creio que a chance de
sucesso nao ¢ grande. Faca o caminho contrario. Muita gente pode pontuar o seguinte: manter
a credibilidade como manter a linha de credibilidade trabalhando num programa de radio no
caso de ser politico. Eu ndo vejo nenhum descrédito nisso, pelo contrario. Acho que ¢ um
acréscimo. Isso ¢ um plus pra vocé. Porque através da sua profissdo vocé conseguiu
convencer o seu publico que estd te dando uma ferramenta a mais para ajudéa-lo. Entdo ndo ¢é
nenhum demérito estar na comunicagdao e estar na politica, mas vocé tem que trilhar um

caminho. Tem que trilhar um caminho.

00:12:28 - Kléber: Lincoln, estamos chegando ao final do nosso podcast e eu quero

agradecer muito pela sua participagado, viu?

00:12:33 - Lincoln: Eu que agradego, Kleber. Um abrago a todos do podcast Entrelagados.
Espero ter contribuido um pouco com a analise dos examinadores. Desejo boa sorte a vocé.

Muito competente e muito obrigado pela oportunidade.

00:12:46 - Kléber: Esse foi o primeiro episddio do podcast Entrelacados. Muito obrigado e

até a proxima.
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APENDICE R - Decupagem Jean Corauci - 2° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:16 - Kléber: Ol4, sejam todos bem-vindos ao podcast Entrelagados, o seu podcast de
comunicagdo e politica. No programa de hoje, eu recebo o comunicador e vereador Jean
Corauci, que ¢ tecndlogo em Processamento de Dados, bacharel em Andlise de Sistemas e
pos-graduado em Administracdo de Empresas, filho do radialista Corauci Neto. Jean também

teve carreira no radio. Seja bem-vindo.

00:00:42 - Jean: Obrigado pelo convite, ¢ um prazer estar conversando com todos vocés e

espero que seja um bate-papo muito gostoso.

00:00:49 - Kléber: Jean, muito obrigado mais uma vez e para a gente iniciar 0 Nnosso
bate-papo, vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia na sua

visao sobre politica?

00:01:00 - Jean: Nao, na parte como radialista ndo, mesmo porque o programa que eu acabo
fazendo junto com o meu pai, ele ndo tem nenhuma conotacao politica nem jornalistica, ¢ um
programa mais voltado para o entretenimento. Como ¢ um programa para entretenimento, a
gente dificilmente ou quase nunca aborda um tema politico no programa. A gente ndo
entrevista pessoas, nosso objetivo no programa € trazer entretenimento, tanto que a gente toca
musica, tem brincadeiras, ndo vejo nenhuma ligacdo entre a politica e o programa que eu e

meu pai fazemos do programa da radio ou da TV com a politica.

00:01:39 - Kléber: Podemos dizer que como vocé apresenta um programa com o seu pai,

vocé pode ter se inspirado nele, se inspirado, conta para a gente.

00:01:46 - Jean: Isso, isso mesmo, eu tenho o meu pai como um grande exemplo, ¢ um dos
maiores comunicadores aqui de Ribeirdo Preto, da nossa regido, do nosso estado, quem sabe
até o maior nos tivemos e temos ainda aqui em Ribeirdo Preto. Ele foi eleito o melhor
animador de programas de radio na década de 60 e desde, ele j& tem mais de 60, quase 65
anos de comunicagdo, isso todos os anos, cada ano que vai passando ele vai completando um

ano a mais, isso €, sdo quase 65 anos ininterruptos, fazendo, trazendo alegria para a dona de
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casa, para as pessoas que trabalham, no meu modo de entender e eu entendo assim, eu procuro
seguir os passos dele e tento me espelhar, sei que ndo vou conseguir nem 10% do carisma que
ele teve e que ele tem com as pessoas, mas eu procuro me espelhar no que ele fez e continua

fazendo.

00:02:42 - Kléber: Jean, vocé acredita que a visibilidade obtida na midia possa ser um

trampolim legitimo para uma carreira politica e o porqué?

00:02:51 - Jean: Nao, no meu modo de entender ndo, ldgico que a visibilidade ou o
conhecimento das pessoas, vocé passa a ser uma pessoa mais conhecida, mas isso nao quer
refletir, ndo diz que, ndo se reflete em votos ou ndo se reflete na urna, nés ja tivemos
exemplos anteriores de candidatos que tinham audiéncia praticamente consolidada, tanto no
radio quanto na TV, sendo praticamente lider de audiéncia e quando foi fazer o seu teste,
propriamente dito nas urnas, acabou ndo tendo a expressdo que imaginou que ele teria, era
lider de audiéncia no segmento, ali que ele fazia um programa jornalistico, na época e quando
foi para as urnas, simplesmente quase ndo teve votos nenhum, entdo no meu modo de

entender, facilita sim vocé ser conhecido, mas ndo quer dizer que vai refletir em votos.

00:03:52 - Kléber: Para esse segundo bloco Jean, existe um limite entre o papel do

comunicador e o do politico € como manter uma pratica ética nos dois campos?

00:04:02 - Jean: Bom, eu vejo que eu separo muito a parte politica da parte do programa de
radio e TV, mesmo porque em nenhum momento no meu programa, que eu faco com o meu
pai, a gente estreou um novo programa que ¢ tanto na radio quanto na TV, tem ai quase um
ano, em novembro do ano passado ndés comecamos esse programa, em nenhum momento nos
falamos alguma coisa sobre politica, como eu disse no comecinho do nosso programa, 14 a
gente esta para entreter as pessoas, ja fui procurado, varias pessoas me deram, mas Jean, vocé
tem que falar dos seus projetos, vocé tem que estar falando sobre as coisas que vocé faz, por
mim eu ndo penso dessa forma, respondi para a pessoa, falei, ndo, ali o programa ¢ para
entreter a pessoa, se eu quisesse fazer um programa que € para falar sobre politica seria um
outro programa e ndo esse programa que eu fago junto com meu pai, entdo eu separo muito

bem tanto o programa da radio e TV quanto da vida politica.
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00:05:04 - Kléber: Como um comunicador, quais sdo as estratégias que vocé acredita serem

mais eficazes para alguém que quer usar a midia de forma ¢€tica dentro da politica?

00:05:13 - Jean: Olha, a primeira coisa ¢ vocé trazer verdade, vocé falar direto com as
pessoas e contando a verdade, contando a sua histdria, tentando ajudar as pessoas, porque o
meio de comunicagdo vocé pode tentar ajudar as pessoas, varias e varias vezes tem pessoas
que estdo precisando de sangue, vocé€ faz uma campanha de doacdo de sangue, tem pessoas,
por exemplo, teve um periodo ai que nods tivemos problemas no Rio Grande do Sul com o
alagamento que teve, as midias sociais, TV também, raddio fazendo campanha, nos tivemos
recentemente as queimadas aqui que ainda continuam acontecendo em Ribeirdo Preto e as
pessoas continuam fazendo campanhas para que vocé possa sensibilizar outras pessoas para
ajudar, mas como respondendo o que voc€ me perguntou, no meu modo de entender, ¢
trazendo verdade e falando com o coragdo. Quando vocé fala com o coragao ¢ traz verdade

para as pessoas, nao tem porque vocé ndo acertar € nao estd fazendo o bem para os outros.

00:06:13 - Kléber: Durante sua carreira, voc€ ja testemunhou algum exemplo em que um

comunicador utilizou sua visibilidade para fins politicos e como vocé avalia essa situa¢ao?

00:06:23 - Jean: Olha, na minha avaliacdo, o meio de comunicagdo para um politico, se nos
formos ver propriamente dito, eu vejo que ¢ muito ingrato, porque se vocé pegar um
advogado, um médico, dentista, professor, ndo importa a profissdo das pessoas, durante o
periodo eleitoral essas pessoas continuam trabalhando, atendendo as pessoas que tinham, se ¢
um médico vai continuar ali atendendo a pessoa, vai poder pedir o voto durante o seu
atendimento, ja o comunicador de radio, TV, essa pessoa nao, essa pessoa tem que se afastar
dos meios de comunicacdo e muitas vezes pais, maes de familia que querem, de repente,
entrar no mundo da politica e tem um Unico ganha-pao ali ¢ o meio de comunicacao e a partir
do momento que ele quer entrar para a vida publica, quer tentar um cargo de vereador,
prefeito, deputado, ndo importa o cargo que ele tenha que tentar, ele tem que se afastar do
radio ou da TV, ao momento que ele se afasta, todo o ganha-pao, todo o saléario que ele tinha ¢
cortado, entdo muitas vezes a pessoa que quer entrar, que ¢ do meio publico, do meio da
comunicagdo, a hora que vai querer entrar para o meio da politica ¢ simplesmente falar, olha,
eu escolho ou eu continuo fazendo meu programa de radio e TV e tendo meu ganha-pao ou eu
vou tentar a vereanga, vou tentar a vida de deputado, estou dizendo tentar porque a gente nao

sabe se vai ganhar e eu ndo sei 0 que vai acontecer porque a pessoa simplesmente perde o seu
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ganha-pao, ou seja, ndo tem como administrar as duas coisas, j& um médico, dentista,
advogado e esse pode continuar trabalhando normalmente, entdo no meu modo de entender ¢
muito injusto e voltando ao que vocé esta falando, eu nunca me deparei com ninguém
usufruindo ou usurpando do meio de comunicagdo para se promover na vida publica, pelo

contrario, eu vejo que, no meu caso, eu separo muito bem uma coisa da outra.

00:08:36 - Kléber: Estamos iniciando, nesse exato momento, o terceiro bloco e, Jean, eu
gostaria de perguntar, na sua opinido, quais sdo os principais desafios enfrentados pelos

comunicadores que decidem se candidatar a cargos politicos?

00:08:49 - Jean: Na minha visdo, o principal desafio ¢ esse periodo que vocé fica sem o seu
ganha-pao, ¢ esse periodo que vocé ndo pode estar no ar e também vocé ndo tem, a partir do
momento que vocé ndo estd no ar, vocé€ nao tem o seu ganha-pao, vocé nao tem o seu salario.
Entdo, ¢ um periodo que vocé ou se vocé se preparou durante um periodo, foi guardando
dinheiro para que vocé possa se sustentar desse periodo que vocé estd passado ou
simplesmente vocé desiste. O principal desafio, no meu modo de vista, no meu modo de

entender € esse, € voc€ conseguir passar por esse periodo que vocé estéd fora do ar.

00:09:28 - Kléber: Estamos agora entrando na reta final do nosso programa e qual conselho
vocé daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem perder a credibilidade

conquistada na midia?

00:09:40 - Jean: O meu maior conselho ¢ diga a verdade, ndo importa o que vai acontecer,
diga sempre a verdade para as pessoas que estdo te acompanhando, tente ajudar as pessoas
que estdo te acompanhando, mas, acima de tudo, diga a verdade, diga com o coragdo, porque
a partir do momento que vocé comega a mentir, vocé nao traz a verdade, vocé nao leva mais
carinho para as pessoas, as pessoas simplesmente te abandonam. Vamos supor, vocé ¢ um
vereador e tem um programa de radio, um programa de TV, a partir do momento que vocé fala
uma coisa na radio e faz outra coisa na vida publica, como vereador ou como deputado, as
pessoas vao saber. Nao adianta vocé falar na TV e na radio uma coisa e vocé fazer outra na
vida publica, entdo se vocé pretende fazer uma coisa, na hora que vocé estiver no ar, diga a
verdade também, que ¢ a maneira que voc€ vai ter, mas, acima de tudo, acredite em Deus,

peca a Deus que se Ele puder, se Ele achar que vocé vai ser uma pessoa boa para ajudar a
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populacdo da sua cidade, do seu estado, do seu pais, que Ele possa te conceder a graga de

estar sendo eleito e sendo escolhido pela populagao.

00:10:54 - Kléber: Jean, quero agradecer mais uma vez pela sua participagdo e muito

obrigado, viu?

00:00:58 - Jean: Eu que agradeco, desejo um 6timo programa para todos e que Deus abengoe

todos que estdo nos acompanhando e parabéns pelo trabalho de vocés.

00:11:09 - Kléber: Muito obrigado. Esse foi mais um episédio do podcast Entrelagados.

Muito obrigado a todos e até a proxima.
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APENDICE S - Decupagem Luiz Rufino - 3° Episédio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:17 - Kléber: Ola, sejam todos bem-vindos ao Entrelagados, o seu podcast de
comunicagdo e politica. No episddio de hoje, eu recebo o cientista politico Luiz Rufino, que
também ¢ especialista em marketing politico. O Luiz foi convidado para o programa porque
juntos vamos fazer uma analise das estratégias usadas por esses comunicadores. Seja

bem-vindo, Luiz.

00:00:39 - Luiz: Eu que agradego o convite e espero esclarecer algumas coisas que iremos

analisar ao longo dessa entrevista.

00:00:45 - Kléber: Com certeza. Para iniciar o nosso bate-papo, Luiz, eu gostaria de
perguntar quais sdo os principais fatores que motivam os comunicadores a fazer a transi¢ao

para a politica e como esses fatores influenciam suas campanhas e as estratégias?

00:01:00 - Luiz: Entdo vamos la. Para a gente entender por que o comunicador, as vezes, ¢
empurrado literalmente para a politica. A base fundamental do politico, a matéria, o objeto
fundamental do politico ¢ a comunicagdo, ¢ o discurso, de maneira simples. Para vocé
entender. Se eu quiser pesquisar a fauna, eu vou juntar um bando de animal, cercé-lo e vou
pesquisar exatamente naquele local. Se eu quiser pesquisar flora, eu consigo fazer isso, fago
um jardim botanico. Com o politico ndo adianta eu trancé-lo, trancafia-lo dentro do ambiente.
Para fins de saneamento publico seria bastante interessante, mas para pesquisa, nao. Para
pesquisa, o que ¢ o objeto do cientista politico e, na verdade, o método de trabalho do politico
¢ a comunicagdo. Entdo quando ele ganha legitimidade, quando ele passa a ser reconhecido
publicamente, isso gera um estalo nele, um insight que o leva a pensar que esse
reconhecimento publico poderia leva-lo a ser um politico, a ser um agente politico, que ele
ndo ¢ ainda enquanto comunicador. Eu digo um agente politico profissional, que vai seguir o
caminho profissional. Entdo a comunica¢do ¢, sem duvida nenhuma, uma das grandes
estratégias do politico. Ele ndo tem como fugir. Quem quer comecar na politica precisa ter
uma causa, isso ¢ fundamental que vocé tenha uma causa para ser defendida, e que vocé faca
uso dos meios de comunicagdo, sejam eles os mais tradicionais ou os mais novos modelos de

comunicagdo, porque ¢ o unico caminho que vocé tem, vocé ndo tem outro caminho, ainda
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mais na politica que a gente fala de uma politica de massa, quando vocé tem que atingir uma

grande quantidade de pessoas.

00:02:47 - Luiz: No passado, vocé subia no caixote e fazia um discurso, vocé atingia o seu
objetivo, agora nao mais. Agora vocé precisa desses meios de comunicagdo, sem o meio ele

jamais vai conseguir atingir o objetivo dele, mas ¢ por isso entdo que ele ¢ levado.

00:03:02 - Kléber: Em que medida a presenga de comunicadores em posi¢des de destaque na

midia pode influenciar a cobertura politica e também a formagao de opinido publica?

00:03:14 - Luiz: A medida ¢ enorme, porque o comunicador tem a fung¢ao retdrica, a funcao
de conversar com o publico, e ai ¢ que tem um risco muito grande, porque o comunicador vai
fazer a descricdo dos fatos. Se ele, na verdade, ndo conseguir ser honesto na descri¢do dos
fatos, ele pode estar influenciando para um lado ou para o outro. Eu ndo estou dizendo que o
comunicador ndo tem um lado, ndo existe isso de neutralidade axioldgica, esse palavrao
neutralidade de valores, todos nds temos valores, mas quando vocé se comunica, ou quando
eu faco uma analise politica, nés temos que manter a honestidade, como faz, por exemplo,
quem faz analise descritiva de um corpo, a bala entrou por determinado local, saiu por... Essa
descri¢cdo tem que ser garantida, e tanto o jornalista quanto o cientista politico, diferentemente
do politico, ele tem que ser honesto, ele tem que se auto policiar profundamente para entender
se cle esta fazendo uma descricdo real ou se ele esta colocando os valores dele nesse
julgamento, nesta analise. Entdo, muitas vezes o jornalista acaba pecando por ndo conseguir

fazer essa distingao basica, parece basica, mas ela nao ¢ tao facil de ser feita assim, nao.

00:04:49 - Kléber: Para esse segundo bloco, Luiz, de que maneira a midia tradicional, como
jornais e televisdo, o radio também pode ser considerado, ainda influencia a politica

comparado aos novos meios de comunicagao digital?

00:05:06 - Luiz: Excelente, porque vocé tem, na verdade, publicos distintos. Na ultima
eleicdo, a gente fazia andlise de pesquisas nacionais, € a gente percebia que o candidato Luiz
In4cio Lula da Silva, ele conseguia atingir a comunica¢ao por meio dos canais tradicionais,
entdo ele atingia das classes D e E, porque ha lugares remotos que vocé€ ndo tem internet, ha
lugares remotos que o seu celular... € caro para vocé pagar um celular com Wi-Fi. Entdo vocé

tinha...
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00:05:40 - Kléber: Um plano, né?

00:05:41 - Luiz: Um plano, exatamente. Entdo vocé tinha essa distingdo. Enquanto o
candidato Jair Bolsonaro, ele conseguia atingir as classes A, B, C por conta do uso do celular,
entdo as redes sociais eram campo fértil para o Bolsonaro, ¢ a midia tradicional era um campo
fértil para o Lula. Entdo o politico, ele tem que ter a frieza de analisar e saber usar os dois
campos, eles ndo sdo excludentes. Em comunica¢do de massa, vocé tem que saber usar todos

0S meios.

00:06:09 - Kléber: E quais sdo esses riscos e desafios associados ao uso estratégico dos

meios de comunicagao por politicos € comunicadores para expandir suas influéncias?

00:06:19 - Luiz: Os riscos sdo vocé simplesmente colocar a sua ética de convic¢do na
comunicac¢do fazendo o juizo de valor de acordo com o seu determinado espectro politico, né?
O ouvinte, ele ndo tem esse discernimento, ele passa a tomar a tua fala como algo verdadeiro,
como algo veridico. Agora, o ouvinte em geral também tem que ser minimamente esperto
para fazer o discernimento do que ¢ um discurso de agente, do que ¢ a descrigdo da realidade,
né? Sempre quando o ouvinte, € isso serve para todos que estdo nos ouvindo, ouvir um
politico discursando, ele tem que entender que ali ¢ um discurso de agente. Pode ter uma
descri¢do da realidade no meio, mas esta sempre misturado com o discurso de agente. O
agente politico, ele faz uso da retérica, a retérica ndo visa o esclarecimento, a retorica visa
vencer o debate ou atingir o objetivo que vocé quis. Depois que vocé atingiu o seu objetivo,
vocé nem insiste mais em continuar dialogando, diferentemente do exercicio do cientista, que

¢ o exercicio dialético.

00:07:27 - Luiz: Ele nao para, ele continua investigando. Entdo, o objetivo do politico ¢
vencer, ¢ se ele usa o meio de comunicagao, ele quer usar o meio de comunicagao exatamente
com a finalidade de vencer. Isso ¢ legitimo, precisa saber que isso ¢ legitimo, ¢ s6 saber fazer
o discernimento. A maior parte da populacdo ndo consegue fazer esse discernimento,

infelizmente.

00:07:44 - Kléber: Luiz, pode acontecer muito da dona Maria, por exemplo, querer votar no

candidato, no comunicador X, por ele ser candidato? Eu vou votar no comunicador, no
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candidato, porque ele ¢ comunicador, entdo se ele ¢ da televisdo, ele vai fazer coisa boa. Isso

pode acontecer?

00:08:03 - Luiz: Totalmente. O voto e a subjetividade do voto ¢ uma coisa completissima, ¢

dificil da gente entender, por isso que a gente trabalha...

00:08:10 - Kléber: Se ele ¢ da TV, ele vai me ajudar.

00:08:12 - Luiz: Exato. Seu raciocinio estd corretissimo. Quando nos fazemos pesquisas, a
gente mergulha em pesquisas qualitativas, pesquisas qualitativas demonstram isso. Ai eu voto
nele porque ele ¢ bonito, porque ele ¢ conhecido, porque ele ¢ simpatico, porque ele esta
sempre naquele horario do radio que eu estou passando a minha roupa, que eu estou lavando a

minha louga.

00:08:32 - Kléber: As vezes pode acontecer de nem saber da proposta do candidato.

00:08:36 - Luiz: Posso ser honesto com vocé?

00:08:38 - Kléber: Por favor.

00:08:39 - Luiz: 90% das pessoas ndo votam em propostas € 99,9% dos politicos t€ém mais de
uma proposta. Eu tenho 10 candidatos, eu tenho 20 propostas. Proposta ¢ uma estratégia de
comunicagdo. A realizacdo disso, a factualiza¢do disso ¢ completamente diferente e muito
mais dificil. Entdo ¢ outra coisa que o ouvinte também tem que ter discernimento. Por qué?

Porque tem que entender que aquilo ¢ um discurso de convencimento.

00:09:06 - Kléber: E como que a ¢tica e a transparéncia sdo tratadas nesse contexto,
especialmente quando comunicadores e politicos tém interesses financeiros ou pessoais em

jogo?

00:09:16 - Luiz: Vocé tem que ter um grande analista politico, um grande cientista politico, o
Max Weber. Teve uma maravilhosa palestra em 1919, um ano antes de falecer, chamada A
Politica como Vocagdo. E o Weber distingue duas éticas, a ética de convicgdo, que ¢ o que

deve levar um politico a se tornar um agente politico, levar qualquer cidadao comunicador a
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se tornar um agente politico. Ou seja, vocé tem que ter uma causa, seja o seu bairro, seja a
familia, seja o sindicato, seja a esquerda, seja a direita, isso € a ética da convicgdo. Mas
quando o politico assume o cargo, ele tem que deixar a ética de convicgdo e assumir uma €tica
de responsabilidade. O que é uma ética de responsabilidade? E uma ética que leva vocé a
entender que vocé estd governando para todos, ndo somente para aqueles que te elegendo, e

que vai te levar a entender os limites da sua agdo, até onde eu posso ir, quais sdo os limites

daquilo que eu posso fazer.

00:10:16 - Luiz: E como ¢ ética, isso ndo € escrito, porque sendo seria uma regra de conduta.
Entdo ¢ o discernimento, ¢ a reta razdo do agente naquele momento, qual a decisdo correta a
ser tomada. Isso é muito dificil de ser feito, e esse discernimento ¢ muito dificil de ser feito.
Vocé pega os dois ultimos presidentes, eles ndo conseguem fazer essa divisdo, eles agem a
partir de ética de convicgdo, eles ndo entendem o que seria uma ética de responsabilidade. Ou

seja, eles falam para os seus, eles ndo falam para todos.

00:10:55 - Kléber: Estamos iniciando agora o terceiro bloco. Ha evidéncias, Luiz, de que a
influéncia de comunicadores sobre a politica pode levar a uma maior polarizacdo ou

desinformacao, e como isso pode ser mitigado.

00:11:07 - Luiz: Olha, ndo, a comunicagdo esta na politica muito antes dessa polarizagao
brasileira. E vamos falar a verdade, a polarizagdo s6 foi substituida, se tornou um pouco mais
aguerrida. Para quem lembra muito bem, essa polarizagdo ja se dava entre PT ¢ PSDB no
Brasil, o petista odiava o PSDB e vice-versa. Na verdade, o bolsonarismo veio e roubou a
posi¢ao do PSDB, que hoje ¢ um partido em frangalhos, tentando se reconstruir, um partido
cheio de oligarcas, quatro oligarcas ali, oligarquias dentro do partido. Nao acredito que a
comunicagdo venha... Na verdade, vocé tem um campo de disputa, que é ou a comunicagao

tradicional, da velha midia, ou a comunica¢ao moderna, das redes sociais.

00:11:58 - Kléber: Que estd muito forte, né?

00:11:59 - Luiz: Isso ¢ um campo de batalha, mas eu posso te dizer, na década de 90, 95 ¢
quando vocé tem o surgimento da rede mundial de computadores, em 2007 vocé tem o
surgimento das redes sociais, quem criava as estratégias de comunicagdo para dominar as

redes sociais eram partidos trabalhadores, eles deram um pontapé nisso. A direita foi 14 e se
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aproveitou e usou exatamente de uma ferramenta, ela ¢ uma ferramenta, ela ¢ um meio, ¢ um

meio de disputa de todos os lados.

00:12:33 - Kléber: Estamos caminhando agora para a reta final do nosso programa e a
pergunta final que eu te fago, Luiz, como que a transicdo de comunicadores para a politica
influencia a relagdo entre midia e politica e quais sdo as possiveis consequéncias para a

independéncia da imprensa e a formacao da opinido publica?

00:12:52 - Luiz: Entdo, ha 6rgdos de imprensa que sdo sérios em relagdo a isso, se vocé se
candidata, vocé comunica, na verdade, anteriormente, vocé tem um tempo de
descompatibilizacdo, vocé se retira daquele cargo porque voc€ nao usa esse meio como
influéncia, ha outros que ndo sdo tao éticos assim, vocé deixa até o ultimo momento que a
pessoa esteja fazendo uso exatamente do radio, da TV, das proprias redes sociais. Isso varia de
instituicdo para institui¢do, mas ¢ preciso saber, sim, que... € outra coisa que a gente precisa

dizer, o fato de vocé ser conhecido, isso nao garante que vocé sera...

00:13:33 - Kléber: Que voce seja eleito, né?

00:13:34 - Luiz: O voto ¢ mais complexo do que ser conhecido, conhecido ¢ o primeiro
passo, vocé precisa ser conhecido e uma estratégia de comunicagdo, ela comega, no minimo,
quatro anos antes da elei¢do, no minimo, agora, se tornar conhecido ¢ uma coisa, fazer com
que a pessoa vote em vocé € outra, o que ela vai ter que ver em vocé? Ela vai ter que ver em
voc€, nao porque vocé € bonito, porque voce ¢ elegante, ela vai ter que ver em voce a solugao
do problema dela, ou pode ser agrada-la de alguma forma ou atendé-la de alguma forma, ¢
isso que faz o voto, muita gente que ingressa na politica acha que por ser conhecido sera

votado, ndo, isso ndo ¢ garantido de forma alguma.

00:14:15 - Kléber: Luiz, chegamos ao final de mais um programa, muito obrigado pela sua

participagdo, viu?

00:14:19 - Luiz: Eu que agradego a disposicao.

00:14:21 - Kléber: Esse foi mais um episoddio do podcast Entrelacados, muito obrigado e até

a proxima.
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APENDICE T - Decupagem Danilo Scochi - 4° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:17 - Kléber: Ol4, sejam todos bem-vindos ao podcast Entrelagados, o seu podcast de
comunicagdo e politica. No episdédio de hoje, eu recebo Danilo Scochi. Desde 2007, Danilo
atuou como editor de texto e apresentador na EPTV Ribeirdo Preto, onde consolidou sua
carreira. Sua jornada comecou no radio, passando pelas Radios 79, Clube, Globo e CBN. O
comunicador também desempenhou o papel de repérter no extinto Clube Verdade e trabalhou
nas sedes da Record TV em Ribeirdo Preto e Franca. Além de suas fungdes jornalisticas,
acumulou experiéncia em apresentacdo de eventos e cerimoniais, bem como na gravagao de

videos, aulas e eventos online. Seja bem-vindo, Danilo.

00:01:02 - Danilo: Muito obrigado, Kleber. Muito obrigado a todos que estdo acompanhando
0 nosso podcast e agora me aventurando também como candidato na politica, nessa mudanga
de chave que eu fiz com alguns propdsitos pessoais para a nossa cidade, de sair do lado de 1a
da bancada como apresentador e estar do lado de ca como candidato a vereador. Obrigado

pelo seu convite, paciéncia € vamos conversar, vamos bater papo.

00:01:25 - Kléber: Eu que agradego. Danilo, para a gente iniciar aqui o nosso bate-papo,
vocé acredita que a sua experiéncia como comunicador em televisdo e pelos canais de
comunicagdo que vocé teve a oportunidade de passar teve alguma influéncia na sua vida

politica agora que vocé esté iniciando? Vocé acredita que isso possa te influenciar?

00:01:45 - Danilo: Eu acho que sim, muito na verdade, porque o jornalismo, a prestagdo de
servigo em radio, televisdo, essa ajuda que a gente propde a fazer para a comunidade em
geral, visando o bem-estar em geral, isso caminha muito lado a lado com o que se faz na
politica ou o que se deveria fazer na politica, que ¢ a prestacao de servigo, resolver problema,
fiscalizar, cobrar um poder publico. Entdo, desde 14 atras, eu tenho 21 anos de jornalismo ja,
foram quase 17 na EPTV, que claro, foi o mais notorio por conta da exposi¢do que tive com
apresentacao por 16 anos, mas desde 14 entdo, de 2003, eu ja trabalho com jornalismo,
comegando com radio, que tinha um papel muito importante de prestacdo de servigo para a
comunidade, de denunciar problema e a partir disso vocé busca resolucdes ou solugdes para

aquelas situacdes todas. Entdo, a partir daquele momento, vocé comeca a ter essa ideia e essa
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pratica de que um microfone tem o poder de resolver as coisas. A gente fala que ¢ um poder
para vocé€ cutucar as autoridades e mostrar aquilo que esta escondido. E ai, isso anda muito
lado a lado com politica, por exemplo, a funcdo de um vereador que ¢ a fiscalizacao, a
cobranga do poder executivo e esses papéis andam, como eles andam muito paralelos, muito
préximos, em um determinado momento a gente acha que a gente pode ir para a politica

também, pelo conhecimento que nés temos de cidade, aqui ndo é pouco.

00:03:11 - Kléber: Entdo, vocé acredita que a visibilidade obtida na midia, ela possa ser um

trampolim legitimo para uma carreira politica e por qué?

00:03:18 - Danilo: Eu acredito que sim, embora algumas pessoas ndo gostem disso e
Ribeirao Preto tem uma certa caracteristica de quem estava em radio ou até reporter de TV e
tudo mais, de pular para o lado politico, mas eu acho que ¢ legitimo sim, porque eu, por
exemplo, fiz uma carreira com radio e TV e agora estou tentando uma carreira com politica,
que ¢ um desafio completamente diferente. Eu acho que o que conta nessa hora nao ¢ so a
questdo de legitimidade ou de estar certo ou estar errado, mas o desafio que vocé se propde e
aquilo que vocé pode trazer de resultado para uma cidade. Entdo, se com o jornalismo, na
televisdo, por exemplo, a visibilidade que eu tive, que légico, foi maior do que no radio 14
atras, até porque eu fiquei 17 anos, 16 anos e 10 meses entrando na casa todo dia, entdo as
pessoas se acostumaram comigo a noite. Embora a TV aberta tenha perdido um pouco de
forca, e eu quero crer que as pessoas vao entender o que eu estou falando, ela perde forca, mas
ela continua gigante, mas perde um pouco de forca porque vem rede social, tem internet, tem
outros meios de comunicagdo que voc€ consegue acessar € ai a televisdo tem essa
concorréncia, mas enfim, ainda continua sendo um canhao, uma fonte de informa¢ao muito

importante e um poder muito grande de agregar e chegar até as pessoas. Eu acho legitimo.

00:04:47 - Kléber: Para esse segundo bloco, Danilo, existe um limite entre o papel do
comunicador e do politico? Como manter uma pratica €tica nos dois campos? Como vocé

pode colocar essa pratica pensando ja como politico?

00:05:02 - Danilo: Eu acho que naturalmente as coisas se misturam. Quando vocé€ tem um
cargo politico, um cargo publico politico e quando vocé trabalha com jornalismo num meio de
comunica¢do, numa apresentagdo ou numa reportagem, enfim, eu acho muito dificil separar,

porque o jornalismo propde imparcialidade, que nés sejamos imparciais, que nds tratemos a
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noticia com a maior imparcialidade e ougamos a maior parte de pessoas envolvidas, entdo
esse € um norte do jornalismo que nos temos. Nos sabemos que nds ndo somos imparciais
100%, ninguém ¢, ninguém nasceu jornalista, as pessoas escolhem ao longo da vida e até vocé
escolher ser jornalista, vocé ja teve uma cultura que vocé criou, um jeito que vocé aprendeu
com 0s seus pais, uma religido que eles te ensinaram ou nao, um time que vocé torce ou nao,
enfim, vocé ja criou e quando vocé vai para um papel de jornalista numa apresentacdo de
jornal ou numa reportagem, vocé€ tem esses valores com voce, vocé tem que deixar muito de
lado para tentar trazer o méximo de imparcialidade possivel e quando vocé tem uma politica
agregada a isso, entdo vocé vai ter que também tentar a0 maximo tirar a sua raiz politica para
tentar fazer esse trabalho de imparcialidade, o que eu acho muito dificil, porque quando vocé
esta na politica, vocé abraga uma camisa muito forte, voc€ agarra uma causa muito forte, vocé
esta num partido, vocé tem um caminho que o partido faz, um lado ou outro que ele escolhe,
esquerda, direita, centro, enfim, entdo eu acho muito dificil vocé conseguir separar essas

coisas.

00:06:42 - Kléber: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes

para alguém que quer usar a midia de forma ética dentro da politica?

00:06:51 - Danilo: Eu acho que a comunicagao, eu sempre trabalho com inicio, meio e fim na
comunica¢do, que hoje gentilmente inventaram o nome de storytelling, que ¢ vocé criar a
historia toda ali e vocé faz toda essa amarracdo de comeco, meio e fim. Eu acho que para a
politica também ¢ isso, vocé consegue, depende muito do norte que vocé quer ter, depende
muito da sua intencdo, se vocé faz uso do meio de comunicagao para a politica, vocé vai dar
esse norte voltado para a politica, voc€ vai ter essa tendéncia voltada para a politica. Se vocé
faz uso do meio de comunicagdo sem ser politico, vocé provavelmente ndo vai ter esse norte
voltado para a politica. Entdo, eticamente eu acho que ¢ muito dificil vocé conseguir separar,
quando vocé ¢ um prefeito, um vereador, um deputado, um senador, enfim, uma pessoa que
tenha um cargo publico, que ela consiga trabalhar no meio de comunicacao e se isentar das

coisas, eu acho muito dificil.

00:07:55 - Danilo: Até porque eu acho, por outro lado da ética, a pessoa que esta envolvida
nisso, ela tem que ser muito clara também, hoje eu sou um politico, eu sou um vereador, por
tal partido e a partir disso vocé€ fazer a sua estratégia de comunicacdo, porque vocé tem nessa

bagagem, ndo tem como vocé correr dessa bagagem. Eu acho muito ruim e muito injusto até a
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pessoa querer disfarcar essa bagagem ou esse partidarismo ou essa questdo politica para falar,
poxa, eu sou o cara da comunicacdo isento, eu sou o cara da comunicacdo que fago sem
parcialidade. E mentira, é pior, ja comeca dai a parcialidade dele. Entdo, ndo ¢ facil, eu acho
que eticamente, inclusive, ¢ muito dificil vocé conseguir ter um trabalho muito imparcial ou
tentar chegar ao maximo de imparcialidade, se vocé estd amarrado com uma politica, eu acho

muito dificil.

00:08:48 - Kléber: Durante sua carreira, voc€ ja testemunhou algum exemplo em que um

comunicador utilizou sua visibilidade para fins politicos e como vocé avalia essa situa¢ao?

00:08:58 - Danilo: Olha, eu ja vi situacao de apresentador de programa, as vezes, deixar de
dar uma noticia de determinada prefeitura, esperando pagamento de prefeito, por exemplo,
acontecia. Hoje, talvez aconteca, até de forma oficial, as vezes, isso pode acontecer hoje e as
pessoas, quem nao entende de estar de fora, as vezes, ndo vao nem perceber isso, vocé da uma
noticia de uma cidade, de algum problema da cidade, mas, as vezes, vocé ameniza essa noticia
ou essa informagdo, porque, as vezes, o dono da empresa ¢ amigo do prefeito. E tem gente
que consegue capitalizar muito bem isso, apresentador ou reporter, fazendo com a intengdo de
politica, eu ja vi, ja presenciei, ja vi muita gente que cresceu com o meio de comunicacao
visando politica, que ¢ sempre uma segunda inten¢ao, muito cruel, eu acho, eu volto a dizer o
que eu falava antes, que eu acho que essa ¢ a parte ética que nao pode, ou ¢ a falha ética que
ndo pode existir, mas ¢ muito dificil vocé conseguir conciliar essa politica com essa isen¢ao
jornalistica e muitos apresentadores que cresceram em cima disso, gente que falava mal de
alguma prefeitura, mas estava recebendo dinheiro por tras da prefeitura, talvez nao por quem
estava a frente da prefeitura, mas por quem estava de oposi¢do, entdo, aquela quantidade de

noticia ¢ comprada e a pessoa fazendo politica em cima disso, crescendo em cima disso.

00:10:37 - Kléber: Estamos iniciando o terceiro bloco e eu gostaria de te perguntar, na sua
opinido, quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se

candidatar a cargos politicos? Como exemplo, vocé que estd iniciando agora nessa area.

00:10:51 - Danilo: O primeiro, acho que ¢ um pouco de rejeicdo das pessoas, mas essa
rejeigdo eu trato como falta de conhecimento politico, hoje nds temos muitos doutores em
politica que ndo sabem o que ¢ politica, infelizmente, entdo o primeiro passo que me assustou

muito foi justamente isso, poxa, mas vocé vai encarar uma politica, vocé esta ficando louco de
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entrar para politica, por que vocé vai fazer essa maluquice, estava sossegado no jornal 14, vocé

¢ um cara que a gente gosta.

00:11:14 - Kléber: No ar-condicionado, tranquilo, né?

00:11:17 - Danilo: A pessoa fala assim, voc€ € um cara que a gente gosta, mas vocé vai
deixar de gostar de mim por causa disso? Entdo isso me assustou um pouco, essa ¢ uma
rejeicdo, mas essa ¢ a opinido que as pessoas falam, mas eu acho, por outro lado, muito

interessante porque ¢ muito sincero isso que as pessoas falam.

00:11:33 - Kléber: Entrando agora na pergunta final, qual conselho vocé daria para um
comunicador que deseja entrar na politica sem perder a credibilidade conquistada na midia, a

grande ética que foi discutida durante esse programa?

00:11:45 - Danilo: Eu acho que vocé nao constroi carisma do dia para a noite, vocé€ nado ¢
ético do dia para a noite, ou vocé € ou nao €, voc€ nao faz uma carreira sélida se vocé nao
tiver trabalhado bem com sinceridade, honestidade e entrega total do seu produto final. Entao,
se vem um comunicador e fala para mim hoje assim, eu quero partir para a politica, primeira
coisa que eu falaria para ele, vocé se sente bem com politica? Vocé gosta de pessoas? Entao é
vocé entender primeiro que vocé nao vai virar a chavinha da apresentacdo ou da comunicagao
para a politica simplesmente por sua vontade. Primeiro que depende da vontade do povo e
vocé sO vai ter a vontade do povo concretizada se vocé fez um bom trabalho como
comunicador, se vocé€ se entregou realmente, se vocé passou a sua confianga para essas
pessoas. Eu tenho recebido muito, € engragado, as pessoas falam, poxa, estou com saudade de
vocé na TV, eu fico, po, desculpa, mas ainda bem que vocé entrou para a politica também. O
que eu falei antes que tem gente que rejeita, tem gente que fala, ainda bem que vocé entrou
porque nos precisamos de gente como vocé, vocé € um cara integro, vocé € um cara honesto,
vocé ¢ um cara sincero, ndés vemos isso no seu olhar, no seu jeito de falar, na sua

comunicacao.

00:13:04 - Danilo: E aqui n6s estamos falando de tentar cargos, no caso legislativo, como eu
estou tentando (13:09) para vereador nesse momento, € nao estou colocando aqui uma
situagdo de voceé partir para uma assessoria politica também, por exemplo, que ¢ um mercado

grande que vocé tem para trabalhar, mas em todo ele, ou de bastidor, ou vocé aparecendo em
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um cargo mesmo, eleito em algum cargo, vocé precisa ter caracteristicas assim, acima de tudo
gostar de vocé€ e do proximo, se colocar no lugar do proximo. Se voc€ nao gosta de vocé, ja
pode correr fora, mas primeiro para entender a dor do outro e vocé se colocar na dor do outro,
e a partir disso tentar buscar solugdes para a pessoa, no particular, e que sejam efetivas
também para o geral, para a sociedade inteira. E ai as coisas vao caminhando e andando,

enfim.

00:13:53 - Kléber: Danilo, muito obrigado pela sua participagdo, quero agradecer

imensamente pelo tempo tirado para conversar um pouquinho aqui com a gente, viu?

00:13:59 - Danilo: Eu que agradeco, Kleber Fernandes, vocé ¢ Kleber Fernandees, né? E

Kleber com K, gostei, obrigado.

00:14:07 Kléber: Diferenciado, né?

00:14:09 - Danilo: Diferenciado. J& comeca estrela, ja ¢ bom, ¢ desse jeito. Eu agradeco a
oportunidade de poder falar, porque ndo ¢ facil essa transicdo. A decisdo de mudanga exige
muita cautela, muito cuidado, muito estudo de vocé mesmo para saber se vocé vai aguentar o

baque e quem sabe numa préxima conversaremos ja eleito aqui.

00:14:29 - Kléber: Esse foi mais um episodio do podcast Entrelagados. Muito obrigado e até

a proxima.
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APENDICE U - Decupagem Rodrigo Leone - 5° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:17 - Kléber: Ola, sejam todos bem-vindos ao Entrelagados, o seu podcast de
comunicagdo e politica. No episédio de hoje, eu recebo Rodrigo Leone. Rodrigo foi
convidado porque juntos vamos fazer uma andlise das estratégias usadas pelos

comunicadores. Seja bem-vindo, Rodrigo.

00:00:32 - Rodrigo: Valeu, Kléber, obrigado. S6 tenho a agradecer por estar aqui com vocé.

00:00:36 - Kléber: Para iniciar o nosso bate-papo, eu te comeco a fazer a primeira pergunta.
Quais sdo os principais fatores que motivam comunicadores a fazer a transicdo para a

politica? E como esses fatores influenciam suas campanhas e estratégias?

00:00:50 - Rodrigo: Eu acho que acaba sendo uma transi¢ao natural, porque o comunicador
que esta em contato direto com a populagdo, que lida com os problemas da populagdo, ele
acaba enxergando a sociedade de uma forma um pouco diferente. Porque vocé percebe onde
esta a necessidade da populacdao e onde estd a falha do politico. E € nessa janela que o
comunicador acaba, de alguma forma, atuando para que seja resolvido. E comum vocé ver
hoje, existe um jornalismo espetaculoso, que eu digo que ¢ uma politica fantasiada de
jornalismo. Que € o que a gente encontra em algumas emissoras de radio com politicos
popularescos. Nao tem demérito nenhum vocé ter uma linguagem popular, um programa
popular. Agora o popularesco, aquele que baixa mesmo, que joga fora conceitos sociais, que
utiliza esses conceitos sociais para se promover de alguma forma, esse ¢ o tipo de jornalismo
que tem que deixar de existir. Que eu chamo ¢ o jornalismo de opinido. Aquele que apresenta
o fato social como uma noticia, mas na verdade a gente sabe o que esta escondido naquilo ali.
Porque a gente tem que pontuar isso. Existem problemas dentro da sociedade que os politicos
ndo querem e ndo trabalham para resolver. Porque eles perdem o apelo deles. Entdo o
comunicador acaba se sentindo desafiado nessa histéria e acaba entrando para a politica. Nao
sei se de uma forma sadia, a gente tem que realmente pescar um a um. Tem que pingar esses

comunicadores e ver qual € o comportamento, como eles entraram e o que eles estao fazendo.
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00:02:37 - Kléber: Em que medida a presen¢a de comunicadores em posicoes de destaque na

midia, pode influenciar a cobertura politica e a formagdo da opinido publica?

00:02:49 - Rodrigo: Nao ha como negar que essa, eu vou chamar de interferéncia, que essa
interferéncia aconteca. Porque o destaque, ele acaba, justamente essa fama acaba dando para
ele uma posicdo perante parte da sociedade de que ele pode resolver problemas. Ele falou,
resolveu. Mas na verdade nao € porque o comunicador falou, ¢ porque o fato foi exposto.
Entdo a exposicdo do fato acaba tornando aquele fato algo necessario de ser resolvido.
Quando a populagdo perceber que ela pode fazer isso por ela, ela deixa de ter esses herdis,
essas pessoas que interferem na vida social. Entdo essa grandiosidade do comunicador,
quando ela ¢ jogada para esse nicho politico, para esse segmento que ¢ o segmento que
manipula o sentimento da populacdo, ele ¢ muito ruim, ele ¢ muito negativo. Existem
comunicadores que sairam do radio para ir para a vida publica e fizeram algo muito bom,
como o Welson Gasparini, que foi prefeito varias vezes da cidade e gostem ou ndo dele, ele
teve um papel extremamente importante na construcao da historia de Ribeirdo Preto. De 1a

para ca ¢ bem complicado, vocé ja ndo tem mais um representante que venha e faca isso.

00:04:28 - Kléber: Para esse segundo bloco, Rodrigo, de que maneira a midia tradicional,
como jornais e televisdo, ainda influencia a politica comparada aos novos meios de

comunicagao digital?

00:04:38 - Rodrigo: Eu acho que a midia tradicional perdeu condi¢des de fazer essa
influéncia, ainda tem? Tem, mas as redes sociais ganharam muita for¢a. Entdo ¢ muito mais
facil hoje vocé acessar o conteudo, tanto para o lado da critica, que € o lado jornalistico e da
populagdo, quanto do préprio politico. Quantos de vocés hoje param falando, vai comegar o
jornal, vou assistir? Eu tenho 55 anos, quando eu tinha 15, a familia parava para assistir o
Jornal Nacional. Hoje eu acho que ¢ uma situagdo que ndo deve mais acontecer. O Youtube
hoje ¢ muito potente nesse sentido, porque vocé€ tem algumas emissoras de TV mundiais que
estdo ali abertas, no Brasil a CNN, vocé acessa ela de uma forma melhor, diferente, por
exemplo, da Globo News. Vocé tem que ser um assinante para poder acessar aquele conteudo.
Se fosse s6 os veiculos tradicionais, quando que isso daqui iria acontecer? Nunca, entdo a
gente ja percebe que um nicho que quer ter acesso a essa informagao, ele ja estd dedicado a

esse canal e acessando o contetido. Entdo a gente ja consegue estabelecer, mesmo que por um
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recorte particular, que o servigo de internet, a colocagdo do conteudo pela web, tem muito

mais influéncia dentro da sociedade do que a midia tradicional.

00:06:12 - Kléber: Quais sdo os riscos e desafios associados ao uso estratégico dos meios de

comunicag¢do por politicos e comunicadores para expandir essas influéncias?

00:06:20 - Rodrigo: E risco total, risco de destruicdo social, porque vocé passa a utilizar a
forca daquele veiculo, seja ele um tradicional ou um view web, para fundamentar a sua
opinido. De alguma forma, a gente tem que estabelecer um paralelo, vamos por um paralelo
comparativo, mesmo que de posi¢des muito distantes uma da outra, mas ¢ um
fundamentalismo opinativo. Entdo vocé tem, vocé cria correntes a partir da utilizacao, da
manipula¢do da comunicacdo para atingir objetivos, que € a negativa, ¢ a anti comunicag¢ao
isso. Quando vocé tem a midia utilizando a comunicagdo para disseminar opinides, para
conduzir comportamentos, vocé tem a anti comunicacao, porque, a partir dali, vocé ja ndo esta
mais dando opcao de quem esta tendo acesso a essa informacao, de ter a sua propria opiniado.
Nao tenho pudor nenhum em dizer que utilizar a comunica¢ao como forma de manipular a

opinido publica beira o crime.

00:07:31 - Kléber: Como a €tica e a transparéncia sao tratadas nesse contexto, especialmente

quando comunicadores e politicos tém interesses financeiros ou pessoais em jogo?

00:07:40 - Rodrigo: Entdo vamos colocar que o objetivo financeiro sempre vai existir, ele € a
premissa. Entdo o jornalista ndo faz por dedicacdo exclusiva, por doagdo a sociedade. Isso €
uma atividade profissional que tem como fim ganhar dinheiro para sobreviver, ndo s para
sobreviver, mas para atingir os seus objetivos de vida. Tranquilo. Agora, vocé fazer o uso
desta maquina para ai sim atingir resultados financeiros, como a gente vé€ muito comunicador
passando a ter uma atuagdo como coach, como vou te ensinar a fazer isso, vou conduzir vocé
dentro de alguma coisa que seja mais facil, um caminho mais facil para que vocé consiga ter
sucesso, essa teoria da prosperidade que também migrou para a area da comunicagdo, através
dos coaches que vocé vé que eles tém um profundo desprezo pelo jornalismo. Eles se
sobrepdem, nao, jornalismo, d& noticia, qualquer um da. Essa ¢ a situagdo, ¢ a fala mais
comum que existe entre eles. Entdo eu vejo que existe uma, todo esse contexto que voce esta
colocando, ele tem pontos criticos, criticos que eu digo ndo sdo opinativos ndo, sdo criticos

mesmo, pontos de rachadura da comunicagdo que se traduzem hoje no desprezo que a
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sociedade tem pelo jornalismo. Esse ¢ o resultado dessa pergunta que vocé me traz. Entdo a
utilizacao da comunicacao com finalidades, escusas, que seria obter dinheiro a qualquer custo,
eu acredito que esteja subentendido nisso, porque ultrapassa a utilizagdo da profissdo como

forma de ser remunerado.

00:09:43 - Kléber: Estamos iniciando agora o terceiro bloco e para continuar nosso
bate-papo, Rodrigo, héa evidéncias de que a influéncia de comunicadores sobre a politica pode

levar a uma maior polarizagdo ou desinformac¢do e como isso pode ser mitigado?

00:09:56 - Rodrigo: Olha, isso dai vai para os dois lados, a polarizacdo ja é uma
desinformacao, porque ela estabelece pontos aos quais nao podem ser questionados. Entao
ndo hé comunicacdo, hd ai um ditame de regras, isso ndo ¢ uma comunica¢do. A comunicacao
requer emissdo, assimilagdo e retorno, vocé se comunica dessa forma. Sendo vocé esta
simplesmente jogando uma determinada informagdo. O exercicio do jornalismo tem que ser
naturalmente um espelho da sociedade, por isso que nds temos hoje pautas sociais que nao
eram tangiveis hd 15, 20 anos atrds e que estdo a frente da comunicacdo. Nos temos hoje a
pauta preta, no6s temos a LGBTQIA+, nds temos a pauta da maconha. Quando que no mundo,
eu tenho 55 anos, que nos meus 30 anos eu iria ver a marcha da maconha? Entdo ndo tem
nada de errado, muito pelo contrario, a expressao popular tem que ser acolhida. Se aquilo ali
gera um comportamento que a sociedade ndo aceita, ¢ outra historia. Entdo a gente ndo pode
confundir comunica¢do com acolhimento social. Ela existe justamente para que a sociedade

entenda aquilo que estd sendo colocado.

00:11:26 - Kléber: Estamos entrando agora na reta final do nosso podcast e a pergunta final é
como a transi¢do de comunicadores para politica influencia a relagdo entre midia e politica e
quais sdo as possiveis consequéncias para a independéncia da imprensa ¢ a formacdo da

opinido publica?

00:11:43 - Rodrigo: Eu acho que ndo da para a gente desassociar essa transi¢do. Ela ¢
benéfica para a sociedade porque, de alguma forma, vocé atende a uma solicitagdo da
populagdo porque ele sé vai ser eleito se a populacao falar sim. Exato, ele nao vai... Nao, eu
sou comunicador, estou eleito. Nao, ele vai passar pelo crivo. Agora, 0 que causa preocupagao
¢ a forma como ele conduz esse crivo, como ele vai conduzir essas pessoas. Ai sim, isso a

gente tem que ver com extrema preocupagao porque rompe os limites da comunicagdo, rompe
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os limites da democracia. Utilizar o seu privilégio para manipular ou para conduzir pessoas
em uma determinada direcdo e a gente tem que estabelecer esse ponto de visdo que o
comunicador ¢ um privilegiado porque ele tem sempre alguém que o ouve e assimila aquilo,
inclusive o hater. Entdo, a forma como o comunicador utiliza o privilégio dele ¢ que deve ser
questionado, que deve ser analisado. Nao vejo problema nenhum no comunicador ir para a
politica de uma forma legitima, conquistar aquele universo que vai votar nele de forma

legitima, democratica e esta tudo bem.

00:13:08 - Rodrigo: Agora, quando a gente percebe que isso ultrapassa os limites,
conduzindo a informacao, conduzindo a verdade, a partir do momento em que o comunicador
utiliza esse universo para se abastecer, para utilizar a sociedade em seu beneficio, nds temos
um grande problema, o risco social ¢ muito grande e ndo tem como eu te definir um risco,
porque sdo varios. Depende muito de como ele aborda, de como ele conduz, de que tipo de
pensamento ele forma, que tipo de reagdo aquela sociedade, aquela populacao vai ter. A gente
nao pode negar que estd em uma sociedade extremamente reativa, extremamente violenta,
intolerante e isso se agravou de alguns anos para cé. Entdo, esse comunicador tem que, para
que ele seja um legitimo comunicador, assim como um legitimo politico, ter dentro dele o

sentido democratico de utilizar a comunicac¢do como ela €, respeitando como as pessoas sdo.

00:14:15 - Kléber: Rodrigo, infelizmente o nosso tempo ¢ curto, estamos encerrando mais

um podcast. Muito obrigado pela sua participagdo, viu?

00:14:21 - Rodrigo: Cara, eu que agradeco, ¢ sempre bom conversar e falar de politica, de

comunicacao.

00:14:26 - Kléber: Muito obrigado mais uma vez e antes de encerrarmos, aproveite para nos
seguir nas redes sociais no nosso Instagram ¢ arroba entrelacados podcast. E esse foi mais um

episodio do podcast Entrelagados. Muito obrigado e até a proxima!
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APENDICE V - Decupagem Igor Oliveira - 6° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:17 - Kléber: Ol4, sejam todos bem-vindos ao podcast Entrelagados, o seu podcast de
comunicagao e politica. No episddio de hoje, eu recebo Igor Oliveira, apresentador de radio e
TV. Igor ¢ casado e pai da Maria e do José. Igor foi o vereador mais votado pela segunda vez
consecutiva, em 2016 e 2020. Além disso, Igor ¢ filho de Léo Oliveira, também conhecido

por seu trabalho como comunicador. Seja bem-vindo, Igor.

00:00:44 - Igor: Obrigado, Kleber. Obrigado a todos que acompanham a nossa entrevista.
Obrigado pela oportunidade de poder falar com vocés. E sempre muito bom contar um

pouquinho da nossa histdria aqui. Feliz pelo convite.

00:00:56 - Kléber: Igor, para comecar o nosso bate-papo, eu comego te perguntando. Vocé

acredita que a sua experiéncia como radialista teve influéncia na sua vida politica?

00:01:07 - Igor: O Kleber, eu vou te dizer que eu sempre segui muitos passos do meu pai,
sabe? Muito pequenininho, desde os meus seis, sete anos, eu tinha certeza que eu queria ser
igual ao meu pai. Em tudo que ele fazia, eu me espelhava. E foi assim quando eu comecei,
quando ele iniciava os shows. Na época, Kleber, nds tinhamos muitos circos, né? Circos que
se instalavam ndo s6 em Ribeirdo Preto, mas na nossa regido. Mas na nossa época, era tipo
um teatro-circo, sabe? Meu pai fazia as apresentacdes e no final eu me apresentava como
cover de Sandy & Junior. Entao, desde muito cedo, eu fui acompanhando a trajetéria do meu
pai e, consequentemente, nessa trajetoria dele, ele acabou se candidatando como deputado.
Curiosamente, meu pai comecou a sua vida politica se candidatando a deputado. Muitas
pessoas que iniciam na politica comegam como vereador, ele ja foi direto deputado. Teve
éxito, foi eleito, gragas a Deus e a populacao da nossa regido. E eu sempre fui me espelhando
nele, sabe? Entdo, o que eu digo de referéncia na minha vida ¢ meu pai. Ele ¢ um espelho que

eu tenho como referéncia em todos os passos que eu sigo.

00:02:21 - Kléber: E vocé acredita que essa visibilidade obtida na midia possa ser um

trampolim legitimo para uma carreira politica? Por qué?
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00:02:29 - Igor: Veja bem, vocé tem a visibilidade da comunicagdo, seja do radio, da
televisdo, que ¢ algo muito forte. Entdo, a gente percebe que tem muitas pessoas que
trabalham com radio e televisdo que acabam se aventurando na politica. A gente tem um
historico aqui em Ribeirdo Preto muito grande. Se a gente for lembrar aqui, José¢ Wilson Toni,
Antdnio Carlos Morandini, sdo tantos os que, como a familia Corauci, tantos que comegaram
a sua trajetoria no microfone e foram para a politica. E veja, agora nds temos uma situacao,
Kleber, que ndo ¢ uma certeza que a pessoa que esta na frente do microfone ou apresentando
um programa de televisdo, que ela acaba tendo éxito. H4 uma mistura, tem que ter também
uma identidade. Noés tivemos casos também de pessoas que ndo deram certo. Sou
apresentador e vou ser candidato. Estou na radio e vou ser candidato. E acabaram nao tendo
éxito. E importante também ter a convicgdo que a pessoa, quando ela vai escolher o seu
candidato, ela ¢ necessaria que olhe a trajetdria, saiba também tudo o que ele propoe a fazer.
Porque ndo adianta a gente, ah, s6 porque eu falo no microfone que eu tenho que ganhar a
eleicdo. SO porque eu apresento na TV que eu tenho que ganhar uma candidatura. Entdo,
enfim, ndo ¢ o segredo estar na televisdo que vai ganhar a elei¢do. Imagino que ha uma
situagdo em que a pessoa tem a visibilidade por conta do instrumento chamado comunicagao e

que facilita com que ela saia candidato. Mas ndo quer garantir isso, uma elei¢do ganha.

00:04:11 - Kléber: Para esse segundo bloco, Igor, existe um limite entre o papel do

comunicador e do politico? E como manter uma pratica ética nos dois campos?

00:04:20 - Igor: Olha, Kléber, a questdo ¢ a seguinte, principalmente relacionada a situagdo
em que, em alguns casos, a gente v€ que existe aquela pessoa que extrapola, que acaba sendo
muito sensacionalista. E isso também faz com que o eleitor, cada dia, esteja mais atento. E ele
consegue também censurar, saber quem ¢ que esta extrapolando, quem ¢ que esté... A pessoa
sO estd fazendo isso, a pessoa consegue ter esse sentimento. Porque vocé sabe que o radio,
através do microfone, ele passa o sentimento, a televisao também. Ai a pessoa tem a visdao do
que ela esta assistindo. E ai eu acredito muito que as pessoas ja conseguem separar, sabe?
Aquele que estd trazendo com mais sensacionalismo, com mais uma maneira de querer
extrapolar ou aparecer no sentido de angariar o que ele quer, de repente, nas eleigoes,

entendeu? Mas eu acho que a populagao esta bem atenta a tudo isso.

00:05:20 - Kléber: Como comunicador, Igor, quais sdo as estratégias que vocé acredita serem

mais eficazes para alguém que quer usar a midia de forma ética dentro da politica?
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00:05:28 - Igor: Eu costumo dizer o seguinte, ¢ importante vocé sempre fazer o bem, ajudar
as pessoas, ser uma mao amiga, Ser uma voz amiga, j& que nos estamos falando de
comunicador, porque a gente ndo pode usar esse instrumento s6 pensando, ah, estou aqui s0
porque eu vou pensar na eleicdo. Acho que as pessoas, elas enxergam isso, a gente tem que
tratar de uma maneira muito respeitosa. Eu digo isso que eu falei do espelho que eu tenho em
casa do meu pai, que tudo que a gente tem na vida, Kléber, tudo que a gente conquistou na
nossa vida ¢ gracas ao microfone. Entdo a gente tem um respeito muito grande e por isso que
eu digo sempre, de maneira alguma eu fago qualquer coisa que de repente seria algo que eu
pudesse, ah, estou fazendo aqui para ter algo ali. Sempre que eu acordo, agora estou afastado
por conta das eleigdes, mas sempre que eu acordo agradeco a Deus pela minha vida, pela
minha saude e agradego as pessoas que gostam do nosso trabalho. E € esse respeito que eu

quero continuar fazendo, entregando diariamente a todo o nosso publico.

00:06:30 - Kléber: Durante sua carreira, Igor, vocé ja testemunhou algum exemplo em que
um comunicador utilizou essa visibilidade para fins politicos? E como vocé avalia essa

situagao?

00:06:40 - Igor: Eu ndo gosto muito de ficar criticando, principalmente pessoas que estao no
mesmo segmento que eu, mas eu acredito que tem pessoas que acabam sim, de certa forma,
abusando ou de alguma maneira extrapolando, mas eu acredito que muitos dos profissionais
que eu tenho mais proximidade, eu acredito que trata esse, vamos dizer, instrumento de
trabalho que ¢ o microfone de uma maneira muito séria. E € assim que tem que ser feito, ¢
assim que tem que ser, porque eu imagino que, eu vou dizer uma coisa, Kléber, eu tenho visto
que a gente estd falando aqui de radio, de TV, de comunicacdo, mas a gente tem enfrentado
uma questdo chamada redes sociais. E ai tem muitos que, de repente, usam o aparelho celular,
nada contra, todo mundo tem o seu espaco, o sol nasceu para todo mundo, mas ai que
exageram no sensacionalismo, acabam trazendo maneiras em que vao iludir a populacao, vao
acabar enganando e acabam ndo entregando nada, acabam ndo tendo resposta nenhuma e

usam o celular e a rede social como instrumento.

00:07:46 - Igor: E ai aquelas pessoas, poxa, gente rara, estou falando para vocé, estou ha 40
anos, desde os 6 anos, lutando, trabalhando, e gragas a Deus hoje podendo gerar empregos na

area da comunicacdo, ¢ ai a gente vé algumas pessoas que pegam o celular, vai em frente de
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unidade de satde e quer fazer todo um barulho. E a gente sabe que isso ¢ o Unico e
exclusivamente o efeito eleitoreiro. Isso até ¢ um desafio, antes mesmo de eu me afastar. Eu
quero saber se esses poucos que estdo indo ai, usando essa ferramenta chamada celular e
fazendo videos, expondo criangas, expondo pessoas da menor idade, se vao continuar fazendo
isso, ou se ¢ de fato s6 a véspera da eleicdo, s6 naquele momento que interessa aquela pessoa.
Eu confesso para vocé, eu ja enfrentei duas eleicdes, a eleicdo terminou no domingo, na
segunda eu estava de volta no trabalho. E se Deus quiser, dia 6 eleicao, dia 7 de outubro, eu
vou estar de volta no radio de manha e na TV a tarde, agradecendo aquelas pessoas que
acompanharam, que sentiram a minha falta e que estiveram comigo, e agradecendo aqueles
também que torceram para mim sempre. E ¢é isso que eu digo, a gente tem que tratar a

comunica¢do de uma maneira séria, a comunicac¢ao com credibilidade e respeito.

00:09:12 - Kléber: Estamos agora iniciando o terceiro bloco e gostaria de te perguntar, na sua
opinido, quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se

candidatar a cargos politicos?

00:09:24 - Igor: Desafio ¢ a cobranca que ela ¢ dobrada. Por qué? Imagine que a pessoa esta
ali, no microfone ela aponta os problemas, ela aponta uma reclamag¢ao que vem da populacao
de WhatsApp, de telefonema, e de repente essa pessoa vira um vereador, vira um prefeito, e ai

ela que sera responsavel por resolver a boa parte dos problemas que ela apontava.

00:09:49 - Kléber: Ela fica do outro lado agora, né?

00:09:50 - Igor: Ela fica do outro lado, e ai a responsabilidade ¢ dobrada, ela aumenta por
isso, e ai vocé imagina o meu desafio, que em 2016 a gente sai do estidio, se apresenta como
candidato a eleicdo, ai imagina uma novidade, a primeira vez, a gente ganha a elei¢do, o
vereador mais votado. Com a gragca do bom Deus, amo o que eu fago. Nao ¢ um negocio que
de repente eu vou falar assim pra vocé, estou insatisfeito, eu sou super feliz. O ser humano
ndo pode ser diferente de ninguém, todo mundo ¢ igual, e ¢ importante que as pessoas tenham
gratiddo, reconhecimento, e principalmente fazer o bem. Porque a gente sabe que se vocé

plantar bem, vocé vai colher coisa boa. Plantou o mal, pode ter certeza que uma hora vem

contra vocé, ndo tenha divida disso.
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00:10:37 - Kléber: Entrando agora na reta final com a tltima pergunta, qual conselho vocé
daria para um comunicador que deseja entrar na politica sem perder essa credibilidade

conquistada na midia?

00:10:45 - Igor: Fazer um trabalho sério, a credibilidade ¢ tudo, vocé ndo pode perder isso. E
outra coisa, o carisma nao se compra, Cleber. O carisma vocé vai conquistando a cada dia,
nao ¢ um chocolate ou alguma coisa que vocé vai em uma loja de conveniéncia e compra.
Nao, o carisma ¢ algo que ¢ da pessoa, e ai tem aquela situacdo em que a outra pessoa que
estd ouvindo vocé, que esta te assistindo, tem que gostar também. Entdo, ¢ importante ter isso,
¢ importante ter o carinho com as pessoas, € mais do que nunca, a pessoa que deseja entrar na
politica, pensar principalmente no tamanho da responsabilidade que é. Nao deixar de fazer o
trabalho, ndo trabalhar s6 de quatro em quatro anos, ndao achar que ¢ s6 no periodo eleitoral, é
trabalhar com frequéncia, ¢ realmente esticar as maos para as pessoas, ajudar o proximo, e
principalmente, o respeito com o ser humano. Entdo, ¢ o conselho que eu dou a eles, nunca

desistir dos sonhos, e também, principalmente, respeitar as pessoas e fazer o bem.

00:11:48 - Kléber: Estamos finalizando mais um episodio, Igor, muito obrigado pela sua

participagdo aqui no Entrelagados, viu?

00:11:55 - Igor: Se vocé quiser que eu venha mais vezes, eu estou a disposicdo, agradeco a
todos, um abrago a Faculdade Unaerp, a todos os alunos do curso de jornalismo, porque a
gente sabe a importancia que tem o jornalismo na vida do brasileiro, na vida do mundo todo,
né? E a importancia do rddio também, que a gente fala que € o instrumento mais confiavel que

tem na comunicagao. Obrigado, viu, Kléber?

00:12:19 - Kléber: Eu que agradego. Esse foi mais um episddio do podcast Entrelacados.

Muito obrigado e até a proxima!
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APENDICE W - Decupagem Cristiano Pavini - 7° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:16 - Kléber: Ola, seja bem-vindo ao Entrelagados, o seu podcast de comunicagdo e
politica. No episodio de hoje, recebo Cristiano Pavini, jornalista especializado em dados, que
trabalha na cobertura local ha 12 anos. Em 2019, fundou a Farolete, agéncia independente em
Ribeirdo Preto, voltada para reportagens de impacto, recebendo premiagdes de destaque.
Também ¢ coordenador de projetos na Transparéncia Brasil, organizagdo ndo governamental
que atua no combate a corrupg¢do. Cristiano foi convidado porque juntos vamos fazer uma

analise das estratégias usadas pelos comunicadores. Seja bem-vindo, Cristiano.

00:00:58 - Cristiano: Ol4, Kleber. Ol4 a todos os ouvintes do Entrelacados. Temos uma boa

conversa pela frente aqui hoje.

00:01:04 - Kléber: E para a gente comecar o nosso bate-papo, a nossa conversa, Cristiano,
quais sdo os principais fatores que motivam comunicadores a fazerem a transicdo para a

politica e como esses fatores influenciam suas campanhas estratégicas?

00:01:19 - Cristiano: Bom, eu penso que ha uma transi¢do e também ha uma intersecgao,
porque tem alguns comunicadores que continuam atuando no seu papel, e aqui eu vou trazer
para o campo do jornalismo, eles continuam mesmo que depois eleitos, atuando com o
jornalismo, quando os veiculos em que eles atuam assim o permitem. Entdo, de fato, alguns
transitam para a politica e outros fazem uma intersec¢do com ela. Eu entendo que o fator
principal é que por atuar com comunicagdo, esse profissional tem uma maior exposi¢ao junto
ao publico e que ¢ um fator relevante para depois a afericdo de votos. Entdo, por estar mais
exposto, mais proximo com a comunidade, ele acaba tendo um capital politico que ¢ inerente
a sua atuagdo ¢ o que o leva a ter um empurraozinho, digamos assim, para adentrar na
politica. E ¢ claro que suas campanhas vdo explorar a sua imagem muito mais do que a sua

proposta, porque ¢ uma imagem ja conhecida.

00:02:26 - Kléber: Em que medida a presenca de comunicadores em posigoes de destaque na

midia pode influenciar a cobertura politica e a formagdo de opinido publica?
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00:02:37 - Cristiano: Bom, acho que a gente pode separar aqui comunicadores de jornalistas.
A gente tem essa categoria dos influenciadores que ndo deixam de ser um comunicador. E ai
vocé tem impactos distintos dependendo dessa categoria. Entdo, restringindo a categoria dos
jornalistas, eu vejo como todos tém direito de se candidatar a um cargo eletivo. Eu ndo
acredito no papel isento do profissional de jornalismo. A isenc¢do ndo existe. O que existe € a
busca por essa isen¢do. Da mesma forma, ndo existe neutralidade no jornalismo, porque toda
posi¢do que vocé toma, seja uma entonacao da voz, seja a escolha de uma foto, o titulo de
uma reportagem, isso denota um posicionamento. No meu ponto de vista, ndo hé neutralidade.
Porém, o que se tem € a busca por essa objetividade e talvez a busca pela neutralidade. O que
ocorre ¢ que quando esses comunicadores em posicdo de destaque passam a atuar também
politicamente, vocé tem uma clara contaminacao da sua atuagao, por mais que eles tentem se
isentar. Entdo vocé contamina o profissional do jornalismo com o politico, seja ele eleito ou
na tentativa de ser eleito. Eu entendo que essa... Vocé me perguntou em que medida eles
podem influenciar a cobertura politica ou a formagdo da opinido publica. Eu entendo que ha
uma contaminagao do interesse publico, que ¢ o que o jornalismo deve buscar, com o
interesse particular deste candidato ou deste politico eleito. E como entdo solucionar isso? Eu
entendo que essa ¢ uma questdo que as empresas de comunicagdo deveriam adotar, visando

inclusive a sua credibilidade.

00:04:38 - Kléber: Para esse segundo bloco, Cristiano, de que maneira a midia tradicional
como jornais e televisdo ainda influencia a politica comparado aos novos meios de

comunicagdo digital?

00:04:48 - Cristiano: Bom, ha muitas pesquisas recentes que apontam o crescente nivel de
influéncia dos meios nativamente digitais e das plataformas. Entdo vocé tem YouTube e redes
sociais, Facebook, Instagram, WhatsApp, TikTok, Twitter, enfim, que sdo um meio de
influéncia considerdvel. A gente vé€, no caso recente, o Paulo Marcal em Sao Paulo, em que a
sua capitalizacdo em voto € nativamente digital. Posto isto, ndo da para desprezar o poder que
a midia tradicional exerce junto ao eleitorado, principalmente a televisdao. Porque a televisdo é
feita de, claro, imagem e som, mas ¢ a imagem daquele profissional. Se na radio vocé tinha a
voz e as pessoas eram conhecidas por isso, vocé tem na televisao um refor¢co do personagem
que ¢ muito considerdvel para uma campanha. Entdo ainda, por mais que vocé tenha a
crescente dos meios nativamente digitais, ainda vocé tem uma influéncia muito consideravel.

Jornais. Aqui vocé tem que ressalvar o impacto. Os jornais impressos acabaram, ndo s6 em...
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ndo estou dizendo uma cidade ou outra, mas de modo geral, os jornais impressos ndo tém uma
vida mais longa. Vocé€ tem a migragdo para os portais online e politicamente, ¢ claro que eles
influenciam a politica enquanto os atores estratégicos na tomada de decisdo. Mas nao tem,
enquanto o comunicador que atua num jornal impresso ou num portal online escrito, ele ndo
tem tanto capital politico como tem aquele que atua na televisdo, no radio ou um influencer

nas redes sociais.

00:06:41 - Kléber: Quais sdo os riscos e desafios associados ao uso estratégico dos meios de
comunicagdo por politicos e comunicadores para expandir suas influéncias?

00:06:53 - Cristiano: Olha, o principal risco, a0 meu ver, por parte dos comunicadores ¢ o
capital que eles tém, porque eles estdo expondo o seu capital no caso do jornalista. Qual ¢ o
maior capital que um jornalista tem? E a credibilidade. E isso que faz ele ser relevante. A sua
credibilidade que ele conquista, seja pela sua atuagdo profissional ao longo dos anos, pela sua
precisao na apuracdo, enfim. E ele coloca isso em jogo quando ele vai para uma disputa
eleitoral. Entdo, acho que esse ¢ o capital que se tem. E para o influencer, vocé tem, ¢ claro,
um outro capital que ndo ¢ da credibilidade, mas da sua imagem. Entdo, eu vejo alguns
influenciadores em Ribeirdo Preto de redes sociais se langando para disputa esse ano, € o risco
que vocé tem ¢ que a sua imagem seja sempre contaminada como alguém que quer buscar

usar as redes sociais, ndo para outros fins que nao a sua eleigdo, o seu futuro politico.

00:07:59 - Kléber: Antes de a gente encerrar este bloco, entrando na parte ética, como a ética
e a transparéncia sdo tratadas nesse contexto? Especialmente quando comunicadores e

politicos tém interesses financeiros ou pessoais em jogo?

00:08:14 - Cristiano: Ai vai a questdo da ética. Vamos pensar de duas formas. Vocé tem
veiculos, profissionais que estdo associados a veiculos e profissionais que atuam por conta
propria nas plataformas. Eu entendo que, por questdes éticas, uma empresa de comunicagao
ndo poderia dar espago para um comunicador que estd atuando politicamente. Porque, como a
gente abordou aqui, hd uma contaminacdo que ¢ indissociavel. Ele ndo pode, de manha, ir
para uma rede de televisdo e atuar enquanto jornalista, e depois, a tarde, ele atuar enquanto
vereador. Isso ¢ indissocidvel. Entdo, eticamente, isso nao ¢ possivel. Mas essa ¢ uma decisao
que ndo deveria caber ao profissional. Deveria caber & empresa de comunicagdo. Vocé nao

pode privar, de forma alguma, esse profissional de atuar das duas formas, se assim eu desejar.
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Além da questdo ética, tem a questdo da imagem. Porque o publico, obviamente, consegue
entender que aquele candidato e aquele comunicador estdo entrelagados. Entdo, ha esse ponto

também.

00:09:40 - Kléber: Estamos iniciando o terceiro bloco. E, Cristiano, héd evidéncias de que a
influéncia de comunicadores sobre a politica pode levar a uma maior polarizagdo ou

desinformac¢ao? E como isso pode ser mitigado?

00:09:53 - Cristiano: Esse dai valeria uma série de podcasts s6 para responder essa pergunta.

00:09:57 - Kléber: Com certeza.

00:09:59 - Cristiano: Bom, acho que os comunicadores, principalmente os que t€ém uma
atuacdo de destaque nas redes sociais, tém um poder muito grande de influéncia. E quando
essa influéncia ¢ levada para fins, principalmente de discursos de 6dio, a gente tem algo
preocupante. Entdo, na verdade, a sua pergunta foi como os comunicadores podem levar a
uma polarizagdo. Eu entendo que boa parte desses comunicadores sdo frutos da polarizagao.
Ou melhor, se alimentam da polarizagdo, se alimentam da desinformagao para crescer. Entdo,
a gente ja tem pesquisas sobre isso, que nas redes sociais, o 0dio, o confronto, o conflito, ele
gera engajamento. E quando ele gera engajamento, os algoritmos vao privilegiar aquele
contetdo. Porque o que se busca nas plataformas ¢ manter a reten¢do do usudrio o maximo de
tempo possivel. Entdo, se vocé entrar em um debate para defender suas convicgdes, vocé esta
dedicando seu tempo para a plataforma e ai vai aparecer um anuncio e depois vai aparecer,
enfim, um conteido monetizado. Entao, vocé esta cedendo o seu engajamento e cedendo o
seu tempo para monetizar aquela plataforma. Como mitigar isso? Ai ¢ muito dificil. Eu acho
que essa ¢ uma questdo que vai envolver justamente a regulamenta¢do e regulacdo das
plataformas. A gente vai ter que ter um arcabouco legal, a gente vai ter que ter uma série de
obrigatoriedades das plataformas para que, com moderagao, com ajustes algoritmicos, vocé
faga um contraponto a desinformagdo. E o problema ndo ¢ a polarizagdo, do meu ponto de
vista. Vocé sempre teve polarizagdes. Entdo, vocé sempre teve disputas ideoldgicas
polarizadas que vao desde o capitalismo e o socialismo, a Alemanha Oriental e a Alemanha

Ocidental. Entdo, a polarizagdo politica sempre vai existir.
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00:12:02 - Kléber: Estamos entrando agora na reta final do nosso programa. Para fazer a
ultima pergunta, como que a transicdo de comunicadores para a politica influencia a relagao
entre midia e politica? E também, quais sdao as possiveis consequéncias para a independéncia

da imprensa e a formacdo da opinido publica?

00:12:22 - Cristiano: Esse ndo ¢ um fendomeno atual. A gente tem o populismo radiofonico,
que ¢ em Ribeirdo Preto muito exacerbado, em que, se vocé verificar as ultimas liderangas
politicas, elas vieram do radio aqui. Welson Gasparini, Darcy Vera, dentre tantos, estou
citando prefeitos, Ricardo Silva, e dentre muitos outros politicos que ndo cabe aqui citar.
Inclusive os cléassicos e iconicos da nossa cidade. Entdo, isso ndo é de hoje. Agora, esse
entrelacamento da exposi¢ao mididtica com a politica, claro, ele ¢ legitimo, porque todos tém
direito a se candidatar a um cargo nesse sentido, mas a consequéncia que se tem nesse
sentido, e quando os veiculos ndo adotam posturas nesse sentido, e quando as plataformas ndo
tém mecanismos de transparéncia, ¢ que vocé vai ter formadores de opinido, travestidos de
isentos, jornalisticamente, moldando os ouvintes, os leitores, os usuarios, enfim, para uma
opinido que aparenta ser de interesse publico, porque ele estd num exercicio do jornalismo,

aquele politico, aquele candidato, mas que, na verdade, tem interesses pessoais.

00:13:50 - Kléber: Cristiano, estamos encerrando mais um episodio aqui do Entrelacados.

Muito obrigado pelo tempo disponibilizado para a gente, e também pela sua participagao.

00:13:58 - Cristiano: Legal, Kléber, muito obrigado, esse ¢ um tempo que da para a gente
ficar aqui o dia inteiro conversando, a gente tem que se ater nesses 20 minutos de conversa,
mas ¢ aquilo, ¢ algo que nao ¢ de agora, para encerrar. Isso vem desde muito tempo atrés,
vocé tem uma exposicdo, a exposicdo resulta depois numa entrada, no ingresso na vida
politica, e eu ndo vejo problema nisso, t&? Ao meu ver, o principal problema ¢é, depois que se
ingressou nesse campo, vocé continuar atuando com essa dupla fungdo, principalmente no

campo do jornalismo.

00:14:34 - Kléber: E antes de encerrarmos, aproveite para nos seguir nas redes sociais,
Instagram, @EntrelacadosPodcast. Esse foi mais um episddio do podcast Entrelacados. Muito

obrigado e até a proxima.
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APENDICE X - Decupagem Alessandro Maraca - 8° Episodio

00:00:09 - Vinheta: Entrelacados, onde a comunicagao e a politica caminham lado a lado.

00:00:16 - Kléber: Ola, seja bem-vindo ao Entrelagados, o seu podcast de comunicagdo e
politica. No episodio de hoje, eu recebo Alessandro Maraca, ribeirdo pretano, nascido nos
Campos Elisios e criado no Quintino II. Ele ¢ filho da dona Isaura e do falecido senhor
Moacir, casado com Patricia de Donato e pai da Ana Laura e Alex Eduarda. Formado em
Direito, pos-graduado em Geréncia de Cidades, cursou Contabilidade e Radialista, além de
Especialista em Politicas Publicas para Juventude. Entre os anos de 2013 a 2015, foi
secretario de Cultura e Turismo em Ribeirdo Preto. Maraca também ¢ apresentador e esteve

no Grupo Thathi Ribeirdo durante seis anos. Seja bem-vindo, Maraca!

00:01:01 - Alessandro: Muito obrigado, Kleber. Estou muito feliz de estar aqui com vocé,
poder falar um pouquinho no seu podcast com a sua audiéncia, tirar algumas duvidas, trazer

algumas curiosidades, vai ser muito bom. Obrigado por essa oportunidade.

00:01:17 - Kléber: E para a gente iniciar o nosso bate-papo com a primeira pergunta, Maraca,
vocé acredita que a sua experiéncia como radialista teve alguma influéncia na sua visao sobre

politica?

00:01:27 - Alessandro: Ah, sem duvida. Na verdade, eu comecei a fazer radio muito cedo.
Antes de trabalhar no Grupo Thathi Comunicacdo, eu ja tinha trabalhado na CMN, tinha
trabalhado na Radio Educativa e tinha trabalhado em uma radio, uma radio FM nos anos 90,
uma radio que tocava rock and roll e tal, mas também tinha um viés de atendimento a
comunidade naquela época. Com isso, eu fui aprendendo que a gente conseguiria, com o
instrumento do radio, entender o que as pessoas de cada lugar de Ribeirdo Preto precisavam.
Entdo, eu acho que isso foi fundamental para mim. E quando eu sigo no radio, eu percebo que
quanto mais a gente conversa, conhece as pessoas e ¢ a realidade da cidade, mais informagdes
vocé tem também para usar na sua vida politica. E o radio foi essa grande ferramenta para
mim sempre. No Grupo Thathi, eu entrei no Grupo Thathi de Comunicagdo fazendo um
programa de bancada, um programa jornalistico de bancada, junto com o Jodo Tombeira, que
apresentou o programa comigo durante um ano, um ano e pouquinho, e depois ndés mudamos

o formato do programa para uma... como se fosse uma revista eletronica. E ai, era um
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programa que tinha 14 dentro uma prestacdo de servigo muito forte, que era um quadro
chamado Fala Maraca, em que as pessoas me mandavam um WhatsApp e a gente colocava no
WhatsApp a demanda das pessoas e ia atrds da solugdo. Entdo, isso me ajudou, me deu um

embasamento politico muito grande.

00:03:03 - Kléber: Vocé acredita que a visibilidade obtida na midia possa ser um trampolim

legitimo para uma carreira politica? E o porqué, Maraca?

00:03:13 - Alessandro: A historia de Ribeirdo acho que mostra um pouco disso. Ribeirdo
Preto, principalmente ali nos anos 70, anos 80, elegia muita gente que vinha do radio, que
vinha da midia. Eu acho que o mesmo se repetiu com a TV também. Primeiro, com o radio
mesmo. Entdo, se a gente for pensar, nos tivemos varios prefeitos que passaram pelo radio.
Talvez o mais marcante tenha sido o prefeito Gasparini, que ficou muito tempo no radio. Mas
nés temos ai dezenas de vereadores que iniciaram sua carreira, antes de comegarem na
politica, iniciaram sua carreira ou de jornalista ou de apresentador de radio. Tem um que esta
no ar até hoje, que ¢ o Antonio Carlos Morandini. Sempre busquei me aconselhar com ele
também, tanto na politica quanto no radio e na TV. Mas a gente pode citar varios outros
nomes, de Sebastido Xavier, por exemplo, a Darcy Vera, ela também foi radialista. Nos
tivemos Corauci. S3o muitos, muitos exemplos de pessoas que foram no radio e depois foram

para a politica.

00:04:27 - Kléber: Para esse segundo bloco, Maraca, existe um limite entre o papel do

comunicador e do politico? E como manter uma pratica ética nesses dois campos?

00:04:42 - Alessandro: Eu acho que existe um limite, sim. Principalmente porque alguns
veiculos de comunicagdo sdo estritamente informativos. E eu acho isso muito bom quando
vocé tem um politico apresentando um programa, ou um jornal, ou um informativo. Porque a
partir do momento que vocé tem algo que seja opinativo, que vocé€ vai expressar sua opiniao,
e vocé ¢ politico, estd exercendo um mandato, eu acho que vocé ja ndo tem mais aquela
isencdo para se manifestar 100%. Acho que isso até fez com que eu me afastasse nos tltimos
meses do radio um pouco para ndo trazer essa confusdo, ndo s6 para mim, mas para quem
assiste também. E inevitavel que nds tenhamos o nosso pensamento e, de uma forma ou de
outra, que nds possamos utilizar 0 nosso pensamento no nosso programa. E natural até que a

gente possa expressar a minha opinido ou expressar esse pensamento, ou até mesmo uma
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ideologia. Entdo, a partir do momento que isso pode acontecer, vocé pode acabar, de uma
forma ou de outra, ultrapassando o limite de comunicadores chegando no seu papel politico,
nesse caso. Entdo eu acho que, por uma questao de ética, a gente precisa observar bem isso.
Mas eu vou te dar um outro exemplo. Se o comunicador tiver um programa que ndo ¢ um
programa eminentemente politico, ¢ um programa policial, por exemplo, eu ndo vejo
problemas. Mas quando ele vai comentar questdes politicas, 16gico que eu acho que pode ter
um peso no seu comentario. Entdo eu acho que ¢ melhor que ele tenha, junto com ele, nesse
programa, um outro apresentador que possa trazer também uma outra visdo. Eu acho que fica

mais justo.

00:06:43 - Kléber: Como comunicador, quais estratégias vocé acredita serem mais eficazes

para alguém que quer usar a midia de forma ética dentro da politica?

00:06:52 - Alessandro: Entdo, eu acho que talvez vocé traga nos programas que vocé
apresenta espagos para prestacao de servigos. Eu acho que isso funciona, ¢ algo que ¢ muito
legal até para que o comunicador possa conhecer todos os problemas da cidade. Entdo, a partir
do momento que ele traz prestacdo de servicos, ele ndo estd ali emitindo uma opinido, mas
sim mostrando um fato e tentando resolver esse problema para a populacdo. Nos temos
telejornais que sdo telejornais extremamente cautelosos com a questdo politica e que tem
quadros nesses telejornais que apresentam resolugdo de problemas para a cidade. Entdo, isso
mostra que ¢ possivel vocé€ usar uma ferramenta dessa de prestagdo de servigos de forma ética
trazer uma midia que te dé um resultado satisfatorio junto com seus ouvintes ou seus

telespectadores.

00:08:04 - Kléber: Durante sua carreira, vocé ja testemunhou algum exemplo em que algum
comunicador utilizou essa visibilidade para fins politicos? E como vocé, como comunicador

politico, como vocé avalia essa situacao?

00:08:17 - Alessandro: Nao, eu acho que sim. Porque eu acho que em determinados
momentos, por exemplo, quando eu criei o quadro Fala Maraca, eu criei para me aproximar
mais das pessoas que eu me comunicava e para dar uma ferramenta para elas para uso pratico.
Entdo, no fundo, a gente tem sempre uma vontade de se aproximar das pessoas com isso. Eu
acho que em Ribeirdo Preto nds tivemos muitos que seguiram o mesmo caminho. Mas eu vou

te dar um outro exemplo. Existem comunicadores hoje que sdo eminentemente da internet, de
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redes sociais. E hoje vocé vé€ em Sao Paulo, por exemplo, uma campanha norteada por um
comunicador que usa, inclusive, os debates para fazer cortes e tal e usa tanto a politica para
continuar se comunicando quanto a comunicagdo dele nas redes sociais para fazer politica.
Entdo, ¢ uma via de mado dupla. Eu avalio que essa situagdo ¢ legitima, mas nem sempre ¢é
positiva. Ela precisa ser levada com muita cautela para a gente ndo sair da esfera do que ¢

ético.

00:09:41 - Kléber: Estamos iniciando o terceiro bloco e Maraca, gostaria de te perguntar na
sua opinido, quais sdo os principais desafios enfrentados pelos comunicadores que decidem se

candidatar a cargos politicos?

00:09:52 - Alessandro: Primeiro, ¢ saber exatamente qual ¢ o limite dele na apresentacao
desse programa, desse jornal, desta revista ou desse podcast também, porque ¢ muito
importante que ele ndo ultrapasse os limites que ele precisa observar na questdo da ética.
Acho que isso ¢ muito importante. Fora isso, eu acho que ele tem uma liberdade, ele tem que
trabalhar em cima da criacdo dele. Acho que nos temos hoje em Ribeirdo comunicadores que
sdo criativos, que tém encontrado maneiras de fazer o seu programa com viés politico, mas
sem ultrapassar essa fronteira. Mas nés também observamos pessoas que as vezes vao la e
compram um horario em determinada radio ou TV, eles compram o horario e vocé percebe
que a finalidade do programa ¢ eminentemente politica e ndo uma forma de entretenimento ou

informagao para as pessoas.

00:10:56 - Kléber: Estamos entrando na reta final do nosso podcast e a ultima pergunta que
eu gostaria de te fazer ¢ qual conselho vocé daria para um comunicador que deseja entrar na

politica sem perder a credibilidade conquistada na midia?

00:11:07 - Alessandro: Eu acho que eu tenho uns dois ou trés conselhos. O primeiro ¢
procurar estudar o que ¢ o jornalismo, porque muitos comunicadores sao formados em
jornalismo outros ndo, mas eu acho que o jornalismo te d4 um embasamento muito grande
para vocé ter esse cuidado do limite €tico que vocé tem que seguir. Entdo estudar, pensar no
que ele quer fazer e de que forma que ele quer atingir e impactar as pessoas. Segundo, eu acho
que eu ja até falei aqui, que € aquilo que se cria dentro do seu programa dentro do seu espaco
mecanismos de participacdo popular as pessoas querem ser ouvidas também as pessoas

querem falar, as pessoas querem interagir. Hoje ¢ muito importante que vocé€ abra espagos
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para interacdo com as pessoas, isso ¢ muito legal. E terceiro ¢ que hoje a gente tem uma
liberdade, a internet nos da essa liberdade, mas ela tem que ser usada com muito respeito e
com muita cautela. Recentemente nds tivemos, por exemplo um podcast que ficou muito
famoso em todo o Brasil e que um dos apresentadores desse podcast ele fez uma alusdo a algo
que a sociedade ndo aceita e ndo tem que aceitar mesmo, uma alusdo a uma época da historia
que foi nefasta que a gente precisa nds nao podemos apagar porque a gente tem que aprender
com a historia, mas a gente precisa de deixar bem claro que a maldade existe no coracao de
muita gente e o cara tratou isso com uma normalidade que ndo poderia ser tratado, entdo ¢
muito importante que a gente use todos esses meios de comunicagdo novos que aparecem € eu
acho que o podcast ¢ algo espetacular, até porque o ouvinte ele pode ter um leque maior de
opgoes porque ele pode ouvir gente do mundo inteiro e ele pode escolher o que ele quer ouvir
sO que nés que somos apresentadores nos que somos comunicadores precisamos ter muita
responsabilidade nos temas e também na opinido que a gente acaba trazendo para ndo trazer

algo que seja negativo até mesmo para a imagem do programa que vocé esta apresentando

00:13:25 - Kléber: Maraca, muito obrigado pelo tempo e pela sua participacdo aqui no

Entrelagados, viu?

00:13:30 - Alessandro: Ah, eu que agradeco eu adorei, quero muito depois ouvir de novo um
pouquinho do que a gente falou, mas tenha acompanhado ai seu trabalho apesar de ser muito
novo Kléber, vocé eu vejo que vocé gosta de comunicacdo vocé tem o dom para isso, entdo
continue continue também procurando sempre seu espago porque vocé ainda tem muito para

oferecer para toda a nossa sociedade e para o rddio e TV com certeza também.

00:14:06 - Kléber: Antes de encerrarmos, eu aproveito para fazer o pedido para vocé nos
seguir nas redes sociais, Instagram (@EntrelacadosPodcast e esse foi mais um episddio

Entrelacados, muito obrigado e até a proxima.
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